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‘ Arbeitspakete

"x, AP1: Grundlagenermittiung und Konzeption
\N‘. i
Grund- /| * Auswertung vorhandener Grundlagen * Desktoprecherche
lagen .a" » Erhebung des Zustands der vorhandenen Pols, der Gastronomie + Absprache mit dem Kreis Lippe und Lippe Tourismus & Marketing
/ sowie der Wege GmbH, Auswertung von vorhandenem Material
/ « Darstellung der Nutzungsintensitat + ETI-Trenddatenbank und durchgefihrte Analysen im Kreis Lippe
Jf,--' « Ermittlung des Bedarfs durch Nutzer (z.B. Wanderer, Radfahrer)
\
AP2 & AP3: AP2: IST-Analyse AP3: SWOT-Analyse
Analyse
"-, + Bewertung vorhandener und geplanter Nachhaltigkeits-Projekte » Starken und Schwachen sowie die Chancen und Risiken der 16
i 'ul * Untersuchung der touristischen Angebots auf seine Nachhaltigkeit Kommunen
Ziele | |+ Erfassung bundesweiter Nachfragetrends
"1 + Ermittlung des Nachfragevolumens und der Gasteanforderungen
A Ermittlung von Nachhaltigkeits-Potenzialen
/
| |+ ETI-EGA (Einzugsgebietsanalyse)
" | |+ Desktoprecherche
Methoden

+ Expertengesprache (bis zu 10)

+ ETI-Trenddatenbank und durchgefiihrte Analysen im Kreis Lippe

+ Analytische Verdichtung auf Basis von M2 (IST-Analyse)
« Desktoprecherche

* Durch ETI durchgefuhrie SWOT-Analysen im Kreis Lippe
AP4: MaRnahmenplanung
* Benennung, Konkretisierungund Lokalisierung von Mafnahmen fur die Umsetzung
* Erstellung einer tabellarischen Ubersicht der geplanten Mafinahmen (mit Kostenschatzung und Priorisierung)
I
wr )
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Zeitplan

9.11.2023

Grundlagenermittiung
und Konzeption

s e e
MaRnahmenplanung _

fNzLy Abstimmung und
Préasentation

19012023

Nov 2023 Dez 2023 Jan 2024

@ = Kick-Off-Veranstaltung
@ = Steuerungsgruppe
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Touristischer IST-Zustand und erste Ansatze zur Nachhaltigkeit

= Das ETI hat im Zeitraum von 2019 bis 2023
touristische SWOT-Analysen in allen
16 Gemeinden im Kreis Lippe durchgefuhrt,

= Dabei konnten mogliche touristischen
Schwerpunktthemen und Entwicklungs-
richtungen fur einzelne und/ oder mehrere
Gemeinden aufgezeigt werden

= Daruber hinaus wurden erste Ansatzpunkte
fur den Ausbau und die Kommunikation
touristischer Nachhaltigkeit identifiziert

= Mit den folgenden Kurzdarstellungen lassen
sich Ansatzpunkte fur gemeindespezifische
Nachhaltigkeitsmalinahmen identifizieren
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= Eine erlebbare Natur lasst sich in allen 16 gemeinden Lippes feststellen, daruber hinaus
wurden folgende Entwicklungs- und/oder vorhandene Schwerpunktthemen identifiziert:

. — [ Natur und Kultur
-' Natur und erlebbarer Naturschutz — | Natur und Aktiv

w
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Touristischer IST-Zustand und erste Ansatze zur Nachhaltigkeit

Bad Salzuflen Detmold

Lagde

(Blomberg)

Horn Bad-Meinberg Schieder- (Extertal)

Schwalenberg

Oerlinghausen (Doérentrup)
(Barntrup)

Al
(Leopoldshdhe) (Schlangen)

() = geringe touristische
Positionierung

A
>
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|IST-Zustand und Ansatzpunkte Nachhaltigkeit: Schwerpunkt oder
Entwicklungsrichtung Natur und Gesundheit

Bad Salzuflen: \ Horn Bad-Meinberq: \
+ Thermalquellen und + Pradikatisierte Kurorte ,
Gradierwerke, kurtouristische kurtouristische Infrastruktur
Infrastruktur
+ GroRte Betten- und Gastronomiekapazitit + Nahe zu natiirlichen Attraktionen (Externsteine,
und -qualitit im Kreis Velmerstot, Lavendelfelder, etc.)
+ Hochste UN-Zahlen und Auslastung im Kreis + Tagungs-Infrastruktur, Campingplatze, Hotellerie
+ 7 Naturschutzgebiete im Gemeindegebiet + lippische Landwirte mit regionalen Gerichten
+ natiirliche Heilmittel und moderne und wander- sowie bikerfreundlichem Angebot
Gesundheitskompetenz + Innovative Wander- und Aktivangebote
+ Umfangreiches Gesundheits- und Kursprogramm (Alpakawandern, Shinrinyoku, Yoga, etc)

- Abnehmende Zahl von Ubernachtungen und
hochwertigen Betrieben

- Naturliche Attraktionen werden touristisch zu wenig
genutzt

- Mobilitat und Erreichbarkeit ausbaufahig (Bahnhof
ohne Ticketschalter, etc.)

- AN J

. Ansatzpunkte fiir nachhaltigkeitssteigernde MaBnahmen . Ansatzpunkte fiir die Nachhaltigkeitskommunikation

- Ausrichtung auf Wandertourismus ausbaufahig

- Innovative Aktivangebote ausbaufahig

- Kombination von Wandern und/oder Radfahren mit
weiteren Gesundheitsangeboten ausbaufahig

- Qualitat und Nachhaltigkeit der Kurkliniken,
Reha- und Therapiezentren

A
g
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|IST-Zustand und Ansatzpunkte Nachhaltigkeit: Schwerpunkt oder

Entwicklungsrichtung Natur und Kultur

o

[

~

Detmold:

+ Groldes Angebot an kulturellen
Attraktionen, AuRenauftritt als
~Kulturstadt im Teutoburger
Wald*

Hochwertige Hotel- und Gastronomiebetriebe,
hohe UN-Zahlen und Auslastung

Sehr groRes und bekanntes Event- und
Veranstaltungsangebot

Grofe Vielfalt an regionalen Produkten und
Gerichten (Pumpernickel, lippische Ananas oder
Pickert, Detmold Café, etc.)

Hochwertiges Wanderwegenetz, Empfehlung zur
Kombination mit Kulturangeboten

thematisches Radwegenetz

Touristische Verknupfung von Rad- und/oder
Wanderangeboten mit Kulturangeboten ist
ausbaufahig

Vermehrte und aktivere Vermarktung der regionalen

Besonderheiten, Produkte und Gerichte /

. Ansatzpunkte fur nachhaltigkeitssteigernde MaBnahmen
i

\_

m

Lemgo:

+ Bedeutende Museen und
Architekturdenkmaler (Weserrenai-
ssance-Museum, Hexenburger-
meisterhaus)

Wanderwegenetz und zertifizierter Hansaweg
Regionale Gerichte/ Besonderheiten sind bereits
vorhanden (Strohsemmel, Pickert)
Naturschutzgebiete Begatal und Hardisser Moor
Radwegenetz, Radweg EULE mit Infos zur
umweltbewussteren Energiewirtschaft
Umfangreiches Angebot an FeWo, 6 Hotels/
Gasthofe

Camping- und Wohnmobilstellplatze

In Bezug zur StadtgroRe umfangreiche Gastronomie

Keine direkte Erreichbarkeit mit der Bahn ab
Paderborn

Regionale Gerichte/ Besonderheiten offensiver
anbieten und kommunizieren

Tourismus kein Kernbestandteil der stadtischen
Strategie

J

. Ansatzpunkte fir die Nachhaltigkeitskommunikation

L
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|IST-Zustand und Ansatzpunkte Nachhaltigkeit: Schwerpunkt oder

Entwicklungsrichtung Natur und Kultur

o

~

Lugde:

+ Kultur-Event/ Brauchtum
,Osterraderlauf mit
Uberregionaler Strahlkraft

Koéterberg, Emmertal/ Emmerauenpark und
Waldgebiete

Thematisches Wanderwegenetz, Zugang/
Anschluss an 6 Fernwanderwege

Lage bei Emmer-Radweg und Furstenroute Lippe
Storchenstation Elbrinxen

Eventangebot, Osterraderlauf mit tiberregionaler
Strahlkraft

2 *** Hotels, Ferienwohnungen

Z.T. regionalauthentische Gastronomie

Seit 2005 gesunkene UN-Zahlen
Aulenauftritt als ,Stadt der Osterrader muss in
Kommunikation und vor Ort auch auf3erhalb des
Events erlebbar gemacht werden

Kombination von Event- mit Wander- und
Radangeboten ausbaufahig

J

. Ansatzpunkte fur nachhaltigkeitssteigernde MaBnahmen

| Schieder-Schwalenberq:

) + Kunsttradition und Beiname
,Malerstadt® (Schwalenberg)

-+ + Freizeit am Schiedersee,
Residenzschlol3 und Hohenburg

+ Gastronomie und Berherbergung mit z.T.
originellen, alleinstellenden Konzepten, Bezug zu
Kunst und Malerstadt

+ Wanderwegenetz, Anschluss/ Etappe von drei
Fernwegen und zwei Pilgerwegen

+ Alle zwei Jahre wiederkehrendes Wander-Event
,Warrior Hike*

+ Etappe von Fiurstenroute Lippe und
Hellweg-Weser-Radweg, Emmer-Radweg

+ 10 Hotels/ Pensionen, 39 FeWO und
Wohnmobilstellplatz am Schiedersee

+ Naherholungsgebiet rund um den Schieder See

+ Veranstaltungsangebot am Schieder See mit
uberregionaler Strahlkraft

- Kunsttradition und Beiname ,Malerstadt® werden nur
wenig zur touristischen Kommunikation genutzt

~

. Ansatzpunkte fir die Nachhaltigkeitskommunikation
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|IST-Zustand und Ansatzpunkte Nachhaltigkeit: Schwerpunkt oder

Entwicklungsrichtung Natur und Kultur

Extertal:

+ Burg Sternberg mit vielfaltigen
Musikveranstaltungen

Themen- und Erlebnisfahrten

+ 12 thematische Wanderrundwege, Anschluss/
Etappe an drei Fernwege

+ 72 km lange Radroute ,,Blickpunkte Extertal“,
Draisinenfahrten als besondere Attraktion

+ Burg Sternberg mit klingendem Museum,
klassischen Musikveranstaltungen, Theater, etc.

+ 3 Campingplatze, Hotel zur Burg, 25 FeWo

+ Gastronomie mit Infrastruktur fiir Tagungen und
Feiern

+ Umfangreiche Event-Angebote, auch
regionalauthentischen Events (Nacht der langen
Tische, Backtag, Weinfest)

- Mobilitat und Erreichbarkeit ausbaubar, lange
Anfahrtszeiten mit Bahn und PKW

- Geringe touristische Positionierung und
Beherbergungskapazitat

+ Historische Landeseisenbahn mit

~

~

““Blomberg:

4@ + Aulenauftritt als ,Blomberg —

: Die Nelkenstadt"

+ Historische Bekanntheit der
Nelkenzucht, Verknupfung mit
Wanderungen, Fiihrungen,
Veranstaltungen

+ Nahe zu Fernwanderwegen Weserbergland-Weg,
Hermannshohen, Hansaweg, Radwegenetz in
Blomberg und zu hotspots in der Umgebung

+ Programm an regelmaRigen Veranstaltungen
(Nelkenfest, Nelkenmarathon, Sommerklange, etc.)

+ Wohnmobilstellplatz und 2 Hotelbetriebe

+ Gemessen an Einwohnerzahl groRes
Gastronomieangebot mit z.T. hochwertiger Kiiche
und ansprechenden Konzepten

- Mobilitat und Erreichbarkeit ausbaufahig, oft keine
direkte Anbindung per Bahn

- Wenig Beherbergungskapazitat und -qualitat, geringe
touristische Positionierung

J

. Ansatzpunkte fur nachhaltigkeitssteigernde MaBnahmen

- Das bereits in Veranstaltungsformaten sichtbare Thema
kder »Nelkenstadt” muss vor Ort erlebbar werden /

. Ansatzpunkte fir die Nachhaltigkeitskommunikation
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|IST-Zustand und Ansatzpunkte Nachhaltigkeit: Schwerpunkt oder
Entwicklungsrichtung Natur und erlebbarer Naturschutz

R Kalletal: ) Oerlinghausen: )
" + Erste Naturpark-Kommune in #A + AulRenauftritt als ,Bergstadt
Nordrhein-Westfalen Oerlinghausen®
. + Lage an der Weser i + Archaologisches Freilichtmuseum,
- Segelflugplatz und geplante
+ 2 Campingplatze, Campingpark Kalletal unter Top 10 Klimaerlebniswelt
in Deutschland + Klimaerlebniswelt (Er6ffnung Mrz 24) mit groRen
+ barrierearme Weserfahre, TeutoMohn: rosa-violette Potenzial fur Klimaschutz und 6kol. Bildung
Felder + Wanderwegenetz, Zugang zu zwei uberortlichen
+ Veranstaltung ,,Nachhaltigkeitswochen* Fernwanderungen
+ Thematisches Wanderwegenetz mit Waldbaden- + Natur und Landschaft (NGP Sennelandschaft,
Pfad, Zugang zu Fernweg Weg der Blicke, Tonsberg, Wasserpark am Iberg, Schopketal)
Nordlippische Wanderwoche + Radwegenetz, Anschluss an liberregionale Radwege
+ Anschluss an den Weserradweg, Wettbewerb (Furstenroute Lippe, BahnRadRoute Weser-Lippe)
,»STADTRADELN - Radeln fiir ein gutes Klima“ + Nachhaltigkeitsprojekte am Segelflughafen (E-Segler)
+ 203 Betten Hotellerie/ Pension, Fewo z.T. mit + 151 Betten Hotellerie, 105 Betten Ferienwohnungen/
individuellem Design Appartements
+ Gastronomie mit Tagungs- und Eventinfrastruktur + Infrastruktur fur Tagungen am Segelflughafen und im
L . . . . Hotel Miigge am lberg
- Mobilitat und Erreichbarkeit ausbaufahig, kein + Z.T. hoherwertige Gastronomie, Event-Infrastruktur
eigener Bahnhof, Ausbau der touristischen Nutzung

kder ‘Naturpark-Kommune® / tWenig héherwertige Beherbergung und -kapizitat /

. Ansatzpunkte fiir nachhaltigkeitssteigernde MaBnahmen . Ansatzpunkte fiir die Nachhaltigkeitskommunikation
A

g
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|IST-Zustand und Ansatzpunkte Nachhaltigkeit: Schwerpunkt oder
Entwicklungsrichtung Natur und erlebbarer Naturschutz

/ Augustdorf: \

+ 75% der Gemeindeflache sind
Naturschutzgebiete
von europaischer Bedeutung
+ ,Im Herzen der Senne, am Fulie
des Teutoburger Walds*
+ Einzigartige Naturlandschaften (alte
Heidelandschaft, Furlbachtal mit Urwaldcharakter,
Augustdorfer Diinenfeld mit Erlebnispfad)

+ Wanderwegenetz, Diinenpfad in
Binnendiunenlandschaft, Teil des Projektes ,,Senne
fur alle Sinne“, Rad- und Reitwege in NSG, Senner
Pferde

+ Senne-Umweltbildungszentrum mit 44 Betten,
Seminar- und Gruppenraumen, Zeltplatz am Senne-
Umweltbildungszentrum

- Mobilitat und Erreichbarkeit ausbaufahig, keine
direkte Erreichbarkeit mit der Bahn
- Sehr geringe Beherbergungs- und

Gastronomiekapazitaten
kWenlg touristische Positionierung/ Entwicklung /

. Ansatzpunkte fur nachhaltigkeitssteigernde MaBnahmen

Dorentrup: \

Tiere*

| + Natur-, Bienen und
Baumlehrpfade,
Wildbeobachtungsstation

+ Gutes Rundwanderwegenetz, Zugang zu
Fernwanderwegen, Als Qualitatswerg entdeckertour
zertifizierter NABU Naturlehrpfad

+ Kurparke Schwelentrup und Hillentrup, Bachlauf und
Naturschutzgebiet Begatal, NaTourErlebnisfuhrungen

+ Hotel Landhaus Begatal und besondere Unterkiinfte/
(Bauern-)Hofe mit Alleinstellungspotenzial

+ Grundlegendes Gastronomieangebot, Tagungen im
Landhaus Begatal, Events auf SchioR
Wendlinghausen

- Das Thema ,Dorf der Tiere® ist vor Ort nicht sicht- und
erlebbar

- Mobilitat ausbaufahig, keine direkte Erreichbarkeit
mit der Bahn

- Wenig touristische Positionierung/ Entwicklung, geringe
Beherbergungskapazitaten /

. Ansatzpunkte fir die Nachhaltigkeitskommunikation
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|IST-Zustand und Ansatzpunkte Nachhaltigkeit: Gemeinden mit Schwerpunkt
oder Entwicklungsrichtung Natur und erlebbarer Naturschutz

Schlangen: \

+ 2,5 km lange Furstenallee,
Archaologischer Lehrpfad
und Hugelgraberfeld Oesterholz

+ Wanderwegenetz mit Potenzial, Archaologischer
Lehrpfad mit zwei nachgebauten Hugelgrabern,
Kreuzkrugweg, Rundweg Schlangen (S-Weg) mit
landschaftlichen und kulturellen Highlights

+ Erlebbare landschaftliche Vielfalt der Senne
(Sandige Senne, Flusslandschaften, Felsen, Heide,
etc.)

+ Senneradweg und Romer-Lippe-Route fuhren durch
Schlangen

+ Z.T. authentische, regionale Gastronomie

+ Campingplatz Bauerkamp und 7 FeWo

- Mobilitat und Erreichbarkeit ausbaufahig, keine
direkte Erreichbarkeit mit der Bahn
- Sehr geringe Beherbergungskapazitaten
&Kaum touristische Positionierung/ Entwicklung /

. Ansatzpunkte fiir nachhaltigkeitssteigernde MaBnahmen . Ansatzpunkte fiir die Nachhaltigkeitskommunikation
A

w
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|IST-Zustand und Ansatzpunkte Nachhaltigkeit: Gemeinden mit Schwerpunkt
oder Entwicklungsrichtung Natur und Aktiv

Barntrup:

+ Nahe zum 285 Meter hohen
Knappberg, Walder bei
Blomberg

+ ,Im Walds*

+ thematisches Wanderwegenetz vorhanden, als

Anschluss an Fernwanderwege

6 vom ADFC Kreis Lippe e.V. gepriufte Radtouren
Radlerstammtisch und Infoangebot
Draisinenradeln als innovatives Angebot

4* Campingplatz ,,Ferienpark Teutoburgerwald®,
Lavendelmond Glamping

9 FeWo und 3 Gasthofe/ Pensionen

+ + + +

+

- Mobilitat und Erreichbarkeit ausbaufahig, keine
direkte Erreichbarkeit mit der Bahn
- Sehr geringe Beherbergungs- und
Gastronomiekapazitaten
kKaum touristische Positionierung/ Entwicklung

entdeckertour zertifizierter Barntruper Kunstpfad,

~

Lage: \
W + LWL-Industriemuseum Ziegelei
Lage mit Sonderausstellungen

_ + Natur Duft Manufaktur TAOASIS
mit Lavendelanbau

+ Gute ausgebautes, z.T. thematisches Rad- und
Wanderwegenetz, Anschluss an Fernwege,
» Therapeutischer Wanderweg“ (Qualitatstour),
Erlebnispfade des NGP Senne und Teutoburger Wald

+ Radwegenetz mit thematischen Routen, z.B.
»Rubenroute®, 5 digitale Routen

+ Luftkurort Horste mit Haus des Gastes und
Veranstaltungen

+ TAOASIS mit Lavendelanbau als Naturerlebnis mit
Alleinstellungspotenzial

+ 5 Hotels/ Gasthofe, Campingplatz Waldesruh, FeWo
mit z.T. gehobener, moderner Ausstattung

+ Z.T. regionales, authentisches Gastronomieangebot

J

. Ansatzpunkte fur nachhaltigkeitssteigernde MaBnahmen

l&.

+ Umfangreiches Veranstaltungsprogramm

. Ansatzpunkte fiir die Nachhaltigkeitskommunikation

tWenig hoherwertige Beherbergung und -kapizitat
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|IST-Zustand und Ansatzpunkte Nachhaltigkeit: Gemeinden mit Schwerpunkt
oder Entwicklungsrichtung Natur und Aktiv

Leopoldshohe: \

+ Heimathof Leopoldshéhe mit
Museum und
Veranstaltungen

+ Historische Ritterguter

+ Seit 2013 neues Wanderwegenetz, 4 Rundwege
zwischen 8 und 13km

+ Digitale Radroute Leopoldshohe, Riibenroute,
Tichlerroute

+ Heimathof Leopoldshohe mit Heimatmuseum,
regionalauthentische Events

Gutsanlage Hovedissen und Eckendorf

3 Hotels/ Gasthauser, eine Pension, eine FeWo

L+ o+ +

Grundlegendes gastronomisches Angebot
Mobilitat und Erreichbarkeit ausbaufahig, keine

direkte Erreichbarkeit mit der Bahn

- Sehr geringe Beherbergungs- und
Gastronomiekapazitaten

kWenlg touristische Positionierung/ Entwicklung /

. Ansatzpunkte fur nachhaltigkeitssteigernde MaBnahmen . Ansatzpunkte fir die Nachhaltigkeitskommunikation
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= Anhand der touristischen IST-Analysen in den
" 16 Gemeinden zeigen sich:

= Bestehende POI, Angebote, etc., welche in die
Nachhaltigkeitskommunikation des Kreises
aufgenommen werden kdnnen

= Schwerpunktthemen und -branchen bzw. Akteure,
fur die geeignete MalRnahmen flr eine
systematische Steigerung der Nachhaltigkeit
gefunden werden sollten

—~————

Zwischenfazit: ¥ 2 Inden meisten Gemeinden finden sich

Handlun gsans itze au S Beherbergungs- und Gastronomiebetriebe, die
pr Ihre Nachhaltigkeit steigern und

_der IST-AnaIyse kommunizieren kénnen. Aufgrund der

grofReren Ausstattung mit Personal und
Ressourcen konnen dabei als Vorreiter die
hoherwertigen Betriebe fungieren in:

® Bad Salzuflen, Detmold und Lemgo

M
wr
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L . © Auch Camping- und Wohnmobilstellplatze

L. konnen Ihre Nachhaltigkeit ausbauen und
kommunizieren. Aufgrund der groReren
Ausstattung mit Personal und Ressourcen
konnen dabei als Vorreiter die hoherwertigen
Betriebe fungieren in:

= Schieder-Schwalenberg, Lemgo, Extertal und
Barntrup

. 2 Die nachhaltige Mobilitat als ein zentraler
Baustein einer nachhaltigen Destination sollte
vor allem ausgebaut werden in den kleineren

Zwischenfazit: ~ Gemeinden:
Handlungsansatze aus y = Extertal, Blomberg, Kalletal, Augustdorf,

A Dérentrup, Schlangen, Barntrup und
der IST-AnaIyse Leopoldshohe

2 Oerlinghausen bietet mit der bald eroffnenden
Klimaerlebniswelt und dem Segelflughafen
einen Anker fur Bildung und Kommunikation in
Sachen Okologie

M
wr
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. 2 Insgesamt bietet die grol3e Vielfalt von

|\ Naturschutzgebieten und -projekten,
naturlichen Attraktionen, Wander- und
Radwegen ideale Kombinationsmoglichkeiten,
um Naturerlebnisse mit
Nachhaltigkeitskommunikation und -bildung zu
verbinden

Zwischenfazit:
Handlungsansatze aus 4
der IST-AnaIyse

M
wr
ET’ 1. Sitzung der Steuerungsgruppe | ZuNaLi | © EUROPAISCHES TOURISMUS INSTITUT 2023 21






‘ Kreis Lippe — Einzugsgebiet im Uberblick

e
) 1 [ ) i) Nownd inRibetege |
Sennce
Erbeck
q
»
. _ ey 3
A 3 ] /
: wad 0w Prsertery ¢
S Schmatediberg Praart -
[ A . y ‘
Gummersbach .
- L

Quellen: Quellen: Statistisches Bundesamt, Statistische Landeséamter, GfK GeoMarketing
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Zone A-C (0-90 Min.)
EW: 4.765.811
AK: --

Zone A+B (0-60 Min.)
EW: 1.755.212
AK: 2.166.000

EW: (Einwohner)
AK: Ankunfte 2019 (stat. erfasst)

Hinweis: Es handelt sich hier um eine kumulative
Darstellung, d.h. in der Zone C sind beispielsweise
die Zonen A und B einbezogen.

Referenzadresse: Grotenburg 52, Detmold
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‘ Kreis Lippe - Eckdaten (kumulierte Betrachtung)

Vergleichswerte

Deutschland Westdeutsch-land
Einwohnermarkt
Anzahl Einwohner gesamt 177.710 1.755.212 4.765.811 83,2 Mio. 67,0 Mio.
Bevolkerungsdichte 363 350 288 233 270
(Einw. je km?)
Kaufkraftindex DE
(DE gesamt=100) 93,2 95,8 95,3 100,0 102,4
Sekundarmarkt (2019, nur DE)
Ankunfte 626.000 2.166.000 -- -- --
Ubernachtungen 1.187.000 4.301.000 -- -- --
Aufenthaltsdauer 1,9 2,0 - 2,6 2,8
Tourismusintensitat 6.679 2 450 . 5970 7530
(Ubernachtungen je 1.000 EW) ) ) : :

an
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| . © Die Uberdurchschnittlich hohe

' Tourismusintensitat in Zone A bestatigt einmal
mehr, dass touristische Potenzial des Kreises,
welches mit einer Ausweitung des
Einzugsgebietes weiter ausgeschopft werden
kann. Gleichzeitig sollte mit einer nachhaltigen
Tourismusentwicklung negativen
Auswirkungen vorgebeugt werden.

. 2 Die Aufenthaltsdauer tragt unmittelbar zur
Wertschopfung einer Region bei. Im
Allgemeinen werden langere Reisen unter
A Nachhaltigkeitsaspekten positiver beurteilt als
Zwischenfazit: y kurzere (vgl. FUR 2023): Im deutschlandweiten
Vergleich liegt die Aufenthaltsdauer im Kreis
EGA-Analyse i Lippe deutlich unter dem Durchschnitt. Im
Rahmen einer nachhaltigen
Destinationsentwicklung sollte die Erhohung
der Aufenthaltsdauer ein zentrales Ziel sein.

an
w
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Expertengesprache

Termine

27.11.
28.11.
28.11.
29.11.
29.11.
05.12.
06.12.
07.12.
08.12.
08.12.
18.12.

Herr Kolker (Naturpark Teutoburger Wald )

Herr Brand (Landesverband Lippe)

Herr Weigel / Herr Rocken (LTM)

Herr Meyer / Frau Streich / Herr Telaar (Kreis Lippe)
Herr Schwarze (Gemeinde Schlangen)

Herr Backes (Teutoburger Wald Tourismus)

Herr Buhrke (DEHOGA)

Herr Hetmann (Kreis Lippe)

Frau Mugge & Herr Bange (Radverkehrsbeauftragte)
Herr Oberwohrmeier (KVG)

Herr Buker (Landhaus Begatal)

M
w
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Handlungsfelder der nachhaltigen Destinationsentwicklung

2 Organisation und Strategie: Festlegung von Zielen,
Verantwortlichkeiten und Zusammenarbeit, Beratung und
Unterstltzung von Betrieben

2 Regionalitat und lokale Wertschopfung: Inwertsetzung
regionaler Produkte und Besonderheiten, Starkung OKONOMIE
regionaler Wirtschaftskreislaufe, Qualifizierung und
Sicherung der Beschaftigung

2 Energie und Ressourcen: Umwelt- und Klimaschutz

MANAGEMENT

Strategie i
Panung

2 Mobilitat: Verlagerung touristischer Transportleistungen R ——.
auf den OPNV, FuR- und Radverkehr |

2 Kommunikation und Transparenz: Beeinflussung von
Buchungsentscheidungen und Reiseverhalten durch
Gasteinformationen, Forderung der Tourismusakzeptanz

2 Technologie und Digitalisierung: Erhohung der
Wertschopfung, Besucherlenkung, Steigerung der
Teilnabe am Tourismus

ET®™ ,

Quelle: DTV 2016, Leitfaden fir nachhaltige Tourismusdestinationen



Organisation und
Strategie

Bild: land-des-hermann.de



Organisation und Strategie — Status Quo

2 Nachhaltigkeit ist ein umfassendes Leitprinzip im Rahmen der Zukunftsfahigen
Nachhaltigkeitsmission Lippe 2035

2 Die drei Handlungsfelder des Nachhaltigkeitsbegriffs manifestieren sich
wiederum in drei Handlungsfeldern des Tourismus:

+ Gemeinschaftliches ,anders machen‘ und
Ressourcenschonung: Suffizienz als Fundament, d.h.
Beschrankung auf das Wesentliche und die Nutzung
vorhandener Ressourcen.

« Sozial-okologische Transformation und Gerechtigkeit:
Konsequentes 6konomisches Handeln auf der Hohe der Zeit im
Einklang mit ethischen Prinzipien. Einbindung 6konomischer
Impulse in eine sozial-Okologische Herangehensweise.

+ Kooperation und Zukunftsorientierung: Mitnahme und
Kooperation zwischen allen Akteurinnen und Akteuren.
Starkung von Artenvielfalt und Regionalitat. Wille zur
Veranderung.

ETI™



BT G

+

+

Politischer Wille

Gute Zusammenarbeit, Vernetzung und
Austausch zwischen den Akteuren im
Kreis

Kreisverwaltung ist personell stark und
facettenreich aufgestellt

Transparenz

Keine nennenswerten
Interessenskonflikte

Burgerbeteiligungsprozess z.B. beim
integrativen Stadtebauprojekt

Regelmalige touristische Umfragen und
Auswertung durch LTM

ZuNalLi als strategische/
organisatorische Klammer

Nachhaltigkeit als Daueraufgabe verfugt
nicht/ kaum Uber langfristige
Finanzierungsbeschllsse

Vernetzung und Austausch bis auf die
Arbeitsebene der Stadte und Gemeinden
verbesserungswurdig

Eindeutige und einfache Definition der
Nachhaltigkeit fur die verschiedenen
Tourismusakteure fehlt

Keine einfachen, umsetzbare
Anforderungskataloge fur die
verschiedenen Tourismusakteure

Gesamtkonzept z.T. nicht vorhanden
oder nicht sichtbar

Z.T. Konkurrenzdenken vorhanden

M
w
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= e X Reker

+ Nachhaltiger Tourismus als

Wettbewerbsfaktor; Auldendarstellung mit
Label (Eigenes?)

Nachhaltiger Tourismus als eines von drei
Handlungsfeldern der ZuNaLi

Klimapakt Lippe

Effektive Zusammenarbeit und Arbeits-
gruppen konnen Synergien schaffen

Niederschwellige
Unterstltzungsangebote fur Betriebe
konnen nachhaltige Praktiken fordern

Eindeutige, segmentspezifische
Nachhaltigkeitsdefinitionen und
Anforderungskataloge fur Betriebe
konnen Qualitat steigern und

Vorreiterrolle des Kreises starken
o

Sitzung | Projekttitel | © PROJECT M 2021

Haushaltslage der Kommunen, finanzielle
Risiken fur einzelne Akteure

Projektfinanzierungen sind nicht
langfristig genug, standige Neuakquise
bindet Personal und Zeit, wenig Basis fur
Bindung bestehender Fachkrafte

Betriebe haben aktuell andere Baustellen
(Mehrwertsteuererhohung,
Fachkraftemangel etc.) und daher ggf.
nicht offen fur das Thema Nachhaltigkeit

Konflikte zwischen Naturschutz und
Wegebau, z.B. wenn Baume gefallt
werden mussen

Konflikte zwischen Naturschutz und
Forstwirtschaft (in geringem Ausmal})

32
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+ Nachhaltigkeit sollte so = Einzelne Akteure werden mit
selbstverstandlich, konkret, umsetzbar Zustandigkeiten ,uberfrachtet”
und gelebt in Lippe sein, dass sie — Bestehende Zertifizierungen/ Label sind
automatisch in jedem Projekt mitgedacht zu komplex und wenig geeignet fiir KMU
und umgesetzt wird und/oder zu spezifisch

+ Aufbau einer zentralen Beratungsstelle
,Nachhaltiger Tourismus®, an die sich die
Tourismusbetriebe wenden kdnnen

+ mehr kreisubergreifende
Zusammenarbeit und Austausch fordern

w
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rtschopfung




‘ Regionalitat und lokale Wertschopfung - Status Quo

=
A
T

ET’=' Quelle: dwif 2020

588,0 Mio. € Bruttoumsatz aller
touristischen Marktsegmente

288,3 Mio. € touristischer
Einkommensbeitrag insgesamt

11.000 Personen mit einem
@-Primareinkommen von
26.219,- € pro Kopf

2 Tourismus ist ein
bedeutender
Wirtschaftsfaktor im
Kreis Lippe

2 Mit nahezu der
Halfte aller
Ubernachtungen
hat der Tourismus
im Kreis auch fur
OWL sowie den
Teutoburger Wald
eine hohe
Bedeutung

35



Regionalmarken und —initiativen - Status Quo

@ Genussregion

LY Ostwestfalen-Lippe

REGIONAL

L
ET’ 1. Sitzung der Steuerungsgruppe | ZuNaLi | © EUROPAISCHES TOURISMUS INSTITUT 2023

2 Vielfaltige regionale
Produkte
(Lebensmittel,
Handwerk, Mode
etc.)

2 Verschiedene

Marken und
Initiativen fUhren zu
Unubersichtlichkeit

2 Es fehlt eine

zentrale Plattform

36


https://www.senneoriginal.de/
https://www.land-wirte.de/

BT G

+

Hermannsdenkmal (500.000 Besucher
p.a.) und Exernsteine (600.000
Besucher p.a.)

Hermannsweg = Qualitatsweg,
themenspezifische Wanderwege zu
Natur etc. (z.B. ,31
Familienwanderwege®)

auch kleinere Gemeinden profitieren
vom Wandertourismus

Vielfalt der regionalen Produktpalette

sozial nachhaltig: z.B. Wanderstab wird
in Lebenshilfewerkstatten gefertigt

ubertarifliche Entlohnung fur
Busfahrerinnen im Kreis Lippe (3€ mehr)

Initiativen wie ,Lippequalitat”

kaum Bekanntheit von Hofladen und
landwirtschaftlichen Erzeugnissen,
Vermarktung ist ausbaufahig

Geschmack der regionalen Kuche ist fur
Touristen zu deftig, hier fehlen modern
interpretierte Gerichte

keine gebundelten Beschaffungswege
regionaler Produkte fur touristische
Betriebe vor Ort, zu wenige regionale
Markte

fehlende Infrastruktur schwacht den
Einzelhandel bzw. den Direktverkauf vor
Ort

vereinzelte Nutzungskonkurrenz
zwischen Mountainbikern, Wanderern
und Spaziergangern

M
w
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+ Plattformen und Kooperationen fur die ~ reizvolle Naturlandschaften sind oft
Herstellung und den Verkauf von touristisch nicht erschlossen oder nicht
Produkten aus Lippe (Lippe kauft zuganglich
regional) = touristische Arbeit im Ehrenamt ist oft

nicht hochwertig genug

w
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+

Starkung regionale Wirtschaftskreislaufe
Nachhaltigkeit als Qualitatsmerkmal

immer mehr Menschen erkennen, dass
nachhaltiger Tourismus wichtig ist

Zugang zum und Teilhabe am Tourismus
fur Menschen aus sozial schwacheren
Milieus

Qualifizierung und Sicherung der
Beschaftigung im Tourismus

Aufbau und vermehrte Organisation und
Kommunikation Gber Portale wie
lippequaliat.com, lippe-kauft-regional.de

Etablierung von
,Nahvermarktungscentern“ mit
regionalen Produkten und Spezialitaten

Absatz ggf. zu gering um lokale
Hotelbetriebe mit regionalen Produkten
zu beliefern (Bsp. Eier)

Preissteigerungen fur Produkte und
Dienstleistungen; konnen abschreckend
wirken

bestimmte infrastrukturelle MalRnahmen
sind nicht mehr umsetzbar

Ressource Wald kann nur noch im
geringen Male wirtschaftlich genutzt
werden

Verlust von Leistungstragern



= "'-r‘.k. k> Bild: land-des-hermann.de



Energie und Ressourcen — Status Quo

2 Der Kreis Lippe wurde bereits mit dem European Energy Award (EEA)
ausgezeichnet

2 AulRergewohnlich hoch ist der politische Wille zur nachhaltigen Gestaltung von
Energie und Ressourcen ebenso wie die Vernetzung von offentlichen und
privaten Akteuren

2 Innovative Initiativen, wie ,Klimapakt Lippe" oder ,Lippe im Wandel® werden
bereits umgesetzt und tragen weiter zur Vernetzung und Kommunikation bei

2 Der Tourismus holt, z.B. mit der baldigen Eroffnung der Klimaerlebniswelt,
weiter auf, welches zukunftig als Leuchtturmprojekt beworben werden kann

2 Klimaschutz- und Ressourcenprogramme auf betrieblicher Ebene scheinen
weniger verbreitet (z.B. Umweltcheck der DEHOGA fur Gastgeber)

ETI™ )
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+ Biodiversitat =~ technische Ausstattung touristischer

+ Naturtourismus mit Infozentren zu Einrichtungen und Betriebe ermaglicht
Naturschutz und Umweltbildung, insb. .d.R. keinen sparsamen Einsatz von
Hermannsdenkmal und Externsteine Ressourcen (weitere Investitionen

+ Aufforstung notwendig = Forderprogramme)

+ Papierreduktion und Verzicht von
Printmedien

+ Landesverband als Erzeuger von
erneuerbarer Energie (Solar- und
Windenergie)

+ PV auf offentlichen Gebauden

energetischer Umbau von Gebauden

+ European Energy Award (EEA): bester
Landkreis in Deutschland

+

M
w
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+ Lebensraume erhalten ~ hohe Investitionskosten insb. fur Klein-

4+ Tourismus kann von den bisherigen und Kleinstbetriebe schwer zu stemmen
Bestrebungen der Kreisverwaltung ~ weitere Kosten und Problemfelder wie
profitieren und ein authentisches Image z.B. Mehrwertsteuererhohung und
kreieren Fachkraftemangel aktuell im Fokus

+ Investitionen in erneuerbare Energien =~ Preissteigerungen fur Nachhaltigkeit

konnen langfristig zu werden nicht von Gasten mitgetragen
Kosteneinsparungen fuhren

4+ Teilnahme von weiteren Kommunen am
EEA European Energy Award

+ Teilnahme von Gastgeberbetrieben am
DEHOGA Umweltcheck
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Mobilitat — Status Quo

2 Viele umfassende Konzepte sowie einzelne Initiativen sind aktuell in Planung oder
am Beginn ihrer Umsetzung, z.B.:

" Masterplan Mobilitat fur Lippe in Arbeit bis Ende 2024

" multimodales Verkehrskonzept Kreis Lippe

= MONOCAB OWL

= HyDrive-OWL- Wasserstoffkonzept fur die Region Ostwestfalen-Lippe, etc.
" Elektrobus auf der TouristikLinie 729

2 Dennoch wird die Mobilitat an sich sowie die Nachhaltigkeit der Mobilitat von den
Expert:innen Uberwiegend als eindeutige Schwache des Kreises erachtet

2 Es mangelt (bis dato) an der Umsetzung der geplanten Konzepte

2 Insbesondere die touristische Anbindung, auch von Highlights wie
Hermannsdenkmal und Externsteine, ist noch stark auf den PKW ausgerichtet
und/oder Haltestellen und Fahrfrequenzen des OPNV sind suboptimal aufgestellt

&
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+

+

TouristikLinie 792 mit Fahrradanhanger

ab 2024 Anschaffung von insgesamt 40
Elektrobussen, der 1. Bus wird
gemeinsam mit dem Naturpark gestaltet
On-Demand-Verkehr ,Limo“, u.a. zum
Hermannsweg

Lippemobil App ermdglicht einfache und
komfortable Buchung von Tickets und
On-Demand-Verkehr, Integration von
Drittenanbietern wie z.B. Sharing
ebenfalls moglich

Titel ,Fahrradfreundlicher Kreis Lippe”

Naturparkbus mit Fahrradanhanger,
Klimawandelbus (mit Ausstellung, etc.)

multimodales Verkehrskonzept Kreis
Lippe

TouristikLinie 792 fahrt nur innerhalb der
Saison mit 2-Stunden Taktung am
Wochenende.

Einzelne Dorfer sind nicht an den OPNV
angebunden, Problem der ,letzten Meile*
ist weit verbreitet

haufig ist die Entfernung zu Attraktionen
zu grold und damit das Angebot
insgesamt nicht komfortabel genug

Lippemobil App und bestehende OPNV-
Angebote erfordern eine verstarkte
Kommunikation und Einbindung ins
touristische Marketing, damit Gaste
davon erfahren und diese auch nutzen

Lucken im Radverkehrsnetz
fehlende Ladeinfrastruktur fur E-Bikes

M
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+ Masterplan Mobilitat fur Lippe in Arbeit ~ fehlende Sharing-Angebote (Carsharing,
bis Ende 2024 Bikesharing, etc.)

+ innovative Konzepte (z.B. ,HyDrive- =~ fehlende mulitmodale Mobilitatsapps
OWL- Wasserstoffkonzept fur die Region = Flachennutzungskonkurrenz zwischen
Ostwestfalen-Lippe®) und generelle Wanderern und Mountainbikern

Mobilitatsplanungen sind vorhanden —
mussen umgesetzt werden

w
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+ multimodales Verkehrskonzept Kreis ~ Gaste reisen bevorzugt mit dem eigenen
Lippe weiterflhren PKW an, der OPNV-Anteil liegt laut

+ Elektrobus mit besonderer Gestaltung Befragungen am Hermannsdenkmal bei
macht das Thema Nachhaltigkeit grade einmal bei 1%
sichtbar, sodass sich Fahrgaste damit — Attitude-Behavior-Gap der Gaste
auseinandersetzen = Gegenwehr in der Bevdlkerung z.B. beim

+ Forderung von OPNV, FuR3- und Ausbau des Bus- und Bahnverkehrs vor
Radverkehr vor Ort reduziert den CO2- der Haustur
FuBabdruck der Destination = Vielzahl von Akteuren erschwert

+ Forderung einer nachhaltigen An- und Absprache(n)

Abreise reduziert den durch Tourismus
induzierten CO2-Fulabruck insgesamt

+ vermehrte On-Demand-Dienste wie
,Limo — hin und wech*



e X Rk

+ Bau von ,Mobilstationen® als
Schnittstelle zwischen OPNV und
weiteren Angeboten (E-Bike, etc.)

+ Uberfiihrung von Konzepten (z.B.
Wasserstoffkonzept) in Umsetzung (z.B.
Wasserstoffbusse)

+ Zukunfts-Innovation: Monocab OWL

+ Nachhaltige Mobilitat als kommunales
Pflichtthema






Kommunikation und Transparenz — Status Quo

2 Die aulRergewohnlich hohe Identifikation der Menschen mit dem Landkreis
Lippe und die hohe Tourismusakzeptanz innerhalb der Bevolkerung bieten
eine sehr gute Ausgangsbasis

2 Thematische Kommunikationsanker fur nachhaltigen Tourismus sind in grol3er
Zahl vorhanden (Klimaerlebniswelt, Kulturhistorie, Naturschutzgrof3projekte,
einzigartige landschaftliche Vielfalt, Lavendelanbau, etc.)

2 Allerdings sind die Interessen der verschiedenen Adressaten (Gaste,
Einheimische, Unternehmen) haufig nicht hinreichend bekannt

2 Eine Definition der Nachhaltigkeit speziell fur den Kreis Lippe und fur die
einzelnen Branchen(-segmente) ist in einer einfachen, fur Betriebe
umsetzbaren Form nicht vorhanden

2 Vorhandene Label fur Nachhaltigkeit sind oft zu komplex fur die KMU und
haben einen absoluten Anspruch. Ein eigenes Label mit stufenweisen
Erfallungsgraden konnte besser geeignet sein.

ETI™
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+
+
+

hohe Tourismusakzeptanz innerhalb der
Bevolkerung

aulRergewohnlich hohe Identifikation und
Vernetzung mit dem Landkreis

kostenlose Fahrten fur Familien mit der
TouristikLinie 792 am Familientag

Veranstaltungen sowohl fur
Einheimische als auch fur Touristen wie
z.B. Mobilitatswoche und Stadtradeln

Eroffnung neuer Angebote unter
Beteiligung der Offentlichkeit, z.B.
Familienradroute, Klimaerlebniswelt

6 Qualitatswanderwege
10 Bed & Bike Betriebe
Reisen fur alle

Branding muss neu — Land des
Herrmann hat nicht mehr die
Dachfunktion

keine zertifizierten Qualitatsradrouten

Lokale Gastronomie und Hofladen haufig
nicht sichtbar genug

Tourismus wird von Einheimischen nicht/
kaum als solcher wahrgenommen
(Starke?)

Generelle Gegensatzlichkeit von
Tourismus und Nachhaltigkeit

Interessen der Adressaten (Gaste/
Einheimische/ Betriebe) oft nicht bekannt

M
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+ In Planung: Gestaltung des E-Busses
gemeinsam mit dem Naturpark

+ Events und Weiterbildung in der
~Wandelwerkstatt”

+ Imagewirkung der
Naturschutzgrol3projekte

+ Auldergewohnliche Landschafts- und
Artenvielfalt

w
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Naturverbundene Aktivitaten wie Wandern und
Radfahren haben durch Corona einen Aufwind
erfahren und konnen in der Kommunikation als
Anker dienen; ErschlieBung neuer Zielgruppen

Adaptiv-pragmatische als Fokuszielgruppe des
Teutoburger Waldes

Siegel wie z.B. TourCert bieten Transparenz
nach Innen und Auf3en

gute Gasteinformationen z.B. auch zur
Mobilitat vor Ort kdnnen Buchungs-
entscheidungen positiv beeinflussen

Aufbau einer zentralen Beratungsstelle
,Nachhaltiger Tourismus®, an die sich die
Einwohner und Gaste wenden kdnnen (Vorbild
Verbraucherzentrale)

transparente Kommunikation zur nachhaltigen
Destinationsentwicklung fordert das
Tourismusbewusstsein

Storytelling "Nachhaltigkeit" muss von
einzelnen Betrieben mit Leben gefullt
werden, kein Greenwashing

mangelnde Effektivitat von
Sensibilisierungsmalinahmen fur
nachhaltigen Tourismus

negative Reaktionen von Einheimischen
zu geplanten MalRnahmen z.B. beim
Radwegebau

Nachhaltigkeit als Thema tritt zurtck
hinter Pandemie, Krieg und weiteren
Krisen
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+ Positionierung als Nachhaltigkeitsregion
kann zum klaren Standortvorteil werden

+ Aufbau eines eigenen Siegels, das den
Bedurfnissen der mittelstandischen
Akteure besser entspricht:
Branchenspezifisch, Einfach und
umsetzbar, Umsetzung und Wertung in
kleinen Schritten, Funktion als
,Monitoring-System*” fur den Kreis, etc.

4+ Thematische Kommunikationsanker fur
nachhaltigen Tourismus sind in grof3er
Zahl vorhanden (Lavendel,
Klimaerlebniswelt, Kulturhistorie, etc.)

+ Prasenz auch bei
Autobahnbeschilderung



Technologie und
Digitalisierung
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Technologie und Digitalisierung — Status Quo

2 In Bezug auf digitale Formen des touristischen Erlebnisangebotes nimmt der
Kreis Lippe eine gute Position ein (insb. Mit Eroffnung der Klimaerlebniswelt
und der Erlebniswelt am Hermannsdenkmal, beide mit VR/ AR-Elementen und
den vorhandenen digitalen Radrouten, etc.)

2 Der Data Hub NRW stellt 665 offene Datensatze aus dem Tourismus im Kreis
Lippe zur Verfugung, die auf allen Akteursebenen ausgetauscht werden und
uber sogenannte Widgets einfach in eigene Websites integriert werden
konnen. Hier konnten nachhaltige Angebote starker integriert und eine hohere
Sichtbarkeit erlangen.

2 Im Bereich Mobilitat stehen umfangreich funktionierende multimodale Apps
noch aus; die Lippemobil App bietet eine hohe Funktionalitat und integriert
verschiedene Angebote, wird aber bisher nicht in der touritischen Vermarktung
genutzt

ETI™
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+

Naturcharta Kreis Lippe

Digitale Besuchererlebnisse in Planung
bzw. Umsetzung

Teilprojekt digitale Besucherlenkung im
Projekt Modellregion nachhaltiger
Tourismus Teutoburger Wald:
Echtzeitdaten mit Destination One

Digitale Radrouten und Erlebnispfade
Angebote wie Lippemobil App

Dialoge/ Austauschformate wie
Zukunftsdialog der TH OWL

Vorzeigeunternehmen wie Phonix
Contact mit Wissensaustausch und z.T.
Besuchereinrichtungen wie All Electric
Society Park

~ Keine multimodalen Mobilitatsapps in der
touristischen Vermarktung

ausbaufahige Formate zur
Onlinebeteiligung der Einwohner

M
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+ Etablierung von effizienten ~ Datenschutzauflagen/-bedenken im
Besucherlenkungsmalinahmen, um Zusammenhang mit neuen Technologien
mehr Gaste in die Flache zu bringen ~ fehlende Kompetenzen auf Seiten der

+ Steigerung der Teilhabe am Tourismus Leistungstrager
z.B. durch digitale Plattformen und = Digitale Kluft und mangelnde
Marktplatze Zuganglichkeit fir einige Zielgruppen

+ Digitalisierung bietet Potenzial, um = Kontrollverlust von nutzergenerierten
erganzende Informationen z.B. zur Inhalten

Geologie spannend aufzubereiten

+ Data Hub NRW ermoglicht Vernetzung
und Austausch von Daten
unterschiedlicher Akteursebenen



Der Kreis Lippe besitzt aufgrund der bisherigen
Bestrebungen in Richtung Nachhaltigkeit eine
gute Ausgangsposition fur die nachhaltige
Destinationsentwicklung

Die im Rahmen der Experteninterviews
identifizierten SWOT's verdeutlichen, dass der
Fokus der Malinahmenentwicklung auf folgende
Handlungsansatze gelegt werden sollte:

Einbeziehung touristischer Akteure in

Zwischenfazit: :__53-? nachhaltige Strategien,
] . Finanzierungsperspektiven und
Handlungsansatze ausgs 4 niederschwellige Beratungsangebote

der SWOT-AnaIyse v Verbesserung der Logistik fir lokale Betriebe
- . und touristische Vermarktung der regionalen

Produktpalette

2 Starkung und Sichtbarmachung multimodaler
Mobilitatsangebote

2 Transparente Anforderungen fur Nachhaltigkeit,
abgestimmtes Storytelling und begleitende
Qualitatsinitiativen



‘ Fazit: Angriffspunkte fur die MaRnahmenentwicklung

Beratungsangebote

Beschaffungsprozesse

Einbezug
Akteursebene
Touristische Erschlief3ung

Langfristige
Finanzierungen

Mobilitat Technologie und

Digitalisierung
Multimodale Angebote

Definition und
Anforderungskataloge

Multimodale Apps
Touristische OPNV- int q
) nteressen der
Anbindung Stakeholder Sichtbarkeit

Storytelling
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Organisation und
Strategie

Bild: land-des-hermann.de



Organisation und Strategie

2 Nachhaltigkeit ist ein umfassendes Leitprinzip im Rahmen der Zukunftsfahigen

Nachhaltigkeitsmission Lippe 2035

2 Die drei Handlungsfelder des Nachhaltigkeitsbegriffs manifestieren sich wiederum

in drei Handlungsfeldern des Tourismus:

Gemeinschaftliches ,anders machen‘ und
Ressourcenschonung: Suffizienz als Fundament, d.h.
Beschrankung auf das Wesentliche und die Nutzung vorhandener
Ressourcen.

Qualitatsinitiativen

Sozial-6kologische Transformation und Gerechtigkeit:
Konsequentes 6konomisches Handeln auf der héhe der Zeit im
Einklang mit ethischen Prinzipien. Einbindung 6konomischer
Impulse in eine sozial-Okologische Herangehensweise.

Gemeinwohl

Kooperation und Zukunftsorientierung: Mithnahme und
Kooperation zwischen allen Akteurinnen und Akteuren.
Starkung von Artenvielfalt und Regionalitat. Wille zur Veranderung.

Governance
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4 KlimaPakt
¢¥ Lippe

(S

ZuNalLi als strategische/ organisatorische Klammer

Packt mit an!

Beteiligungsprozess mit Workshops initiieren <A
/“513‘.”\35 ELL
Nutzung bestehender Netzwerke &\@?ﬁr;fu
. . .. . . VERNETZT
|dentifikation von Multiplikator:innen CG Llppe

Definition einfacher Anforderungen, welche
fur eine nachhaltige Tourismusentwicklung

. - . \ /
von einzelnen Akteuren zu erflllen sind o' 9%% Linpe o
. . . %0 L W
Entwicklung eines Leitfadens * ‘morgen Lippel_im WAN
—

Aufbau einer zentralen Koordinations- und
Beratungsstelle ,Nachhaltiger Tourismus”
(2 VZA)

/" Energie|Impuls OWL


https://www.klimapakt-lippe.de/
https://www.lippe-zirkulaer.de/
https://www.energie-impuls-owl.de/
https://lippeimwandel.de/
https://www.lippevonmorgen.de/
https://www.lippemobil.de/de/ueber-uns/projekte/

Best Practice — Uckermark

& Q

Startseito » Uckermark » Nachhattighkeit » Ktimafroundliche
o . g g

%

PARTNERNETZWERK

*Ferien furs Klima"

A.l':
"'; T\ ‘l, Iphi ‘.f"

Klimafreundlicher Urlaub

Regionalitat und Vielfalt, Naturschutz und Umweltbildung, kulturelies Erbe bewahren
und zukunftige Herausforderungen gemeinsam meistern, ckologische Baustoffe und
erneuerbare Energien, das Auto einfach mal stehen lassen, mit dem E-Bike ohne
Q) Anstrengung ans Ziel gelangen und nach der Wanderung ein kreatives
Wildkrauteraericht zur Starkuna.

Quelle: https://www.tourismus-uckermark.de/uckermark/nachhaltigkeit/klimafreundliche-unterkuenfte/



https://www.tourismus-uckermark.de/uckermark/nachhaltigkeit/klimafreundliche-unterkuenfte/
https://www.tourismus-uckermark.de/uckermark/nachhaltigkeit/klimafreundliche-unterkuenfte/

, Tourism for Future®: Leitbild einer nachhaltigen Entwicklung
hochqualitative Angebote und engagierte Unternehmer

12 ausgewabhlte touristische Anbieter wurden innerhalb eines Jahres stellvertretend
fur eine Vielzahl von regionalen Anbietern in kurzen Filmen von jeweils 5-10 min
auf der Website der Uckermark vorgestellt

,<Ferien fur's Klima“: Netzwerk aus Gastgebern und Freizeitanbietern, die sich in
besonderem Malde fur Klimaschutz und Nachhaltigkeit engagieren

Ziel der Initiative ist es, hochwertige und attraktive Angebote fur Gaste zu gestalten
und gemeinsam die Region nachhaltig weiterzuentwickeln

Alle Anbieter im Netzwerk haben u.a. ein verantwortungsbewusstes Handeln in
ihrer Unternehmensphilosophie verankert, beziehen zu 100 % Okostrom,
unterstltzen die Gaste bei einer umweltfreundlichen An- und Abreise und arbeiten
mit regionalen Partnern zusammen.

Quelle: https://www.tourismus-uckermark.de/uckermark/nachhaltigkeit/klimafreundliche-unterkuenfte/



https://www.tourismus-uckermark.de/uckermark/nachhaltigkeit/klimafreundliche-unterkuenfte/

Best Practice — Wilder Kaiser

WILDER
KAISER

Hwirzusammen
am Wilden Kaiser

Lebersqualitit durch nachhaltigen Tourismen

#Hwirzusammen am Wilden Kaiser

Quelle: https://www.wilderkaiser.info/de/region/wirzusammen-am-wilden-kaiser.html

Sensibilisierung und
Verhaltenstipps zum
Naturschutz

Marktplatz Wilder Kaiser
zur Forderung regionaler
Produkte

Umweltfreundliche
Unterkunfte

Klimabeitrag
Gemeinwohlbilanz

Grune anreise: Mit der
Bahn anreisen und belohnt
werden, kostenlose
Mobilitat vor Ort

Barrierefreie Wanderwege


https://www.wilderkaiser.info/de/region/wirzusammen-am-wilden-kaiser.html

Einrichtung eines Nachhaltigkeitsfonds/
Klimafonds

Gemeinschaftsfonds fungiert als
Forderinstrument zur Finanzierung von
Malinahmen zur direkten und indirekten
CO2-Reduktion oder Vermeidung sowie
Sensibilisierungs- und Beratungsleistungen
in der Destination

Gastekarte als Gegenwert fur die
,Nachhaltigkeitsabgabe“ zur kostenlosen
Nutzung des OPNV und Vergiinstigungen
in Freizeiteinrichtungen

strategische Verankerung und Vorantreiben
von Klimaschutzzielen der Destination,
insbesondere des Netto-Null-Ziels

Kreis Lippe

Gemeinden LTM

Gewerbe/

Sonstige, Handel

z.B.
Stiftungen

Gaste .y
Touristische

Leistungstrager



Beispiel Nachhaltigkeitsfonds (LIFT-Wissen)

2 Festlegung oder Definition eines
Finanzierungsbeitrags fur einen
Nachhaltigkeitsfonds

2 Gastebeitrag, Integration in Gastekarte oder
Umlagemodell, Spenden oder situative Zahlungen

2 Mogliche Varianten: =

* Spende in frei wahlbarerer Hohe sesammrssisn

* fest definierter Spendenbeitrag auf freiwilliger Basis jﬁmﬂ“ﬂ%immmﬂ“‘fmm

* Fest ausgewiesener Pflichtbeitrag als ﬁ:"’:w
Nachhaltigkeitsobolus o

* Fixbetrag je Aufenthalt e

* Fixbetrag je Nacht und Person (analog der Kurtaxe) e

* Situative Zahlungen an diversen Touchpoints (z.B.
Parkplatze)

Quelle: https://kompetenzzentrum-tourismus.de/media/lift wissen-avs_bte-fonds_nachhaltige_entwicklung 220322 ueberarbeitet _.pdf



https://kompetenzzentrum-tourismus.de/media/lift_wissen-avs_bte-fonds_nachhaltige_entwicklung_220322_ueberarbeitet_.pdf

Gemeinschaftlichkeit im Fokus

teiinehmende Leistungstrager (Muster AG)
verdoppeln den geleisteten Gastebeitrag
und investieren ebenfalls in eigene
okologische Nachhaltigkeitsmalinahmen
im Betrieb

Hebeleffekt verstarkt die Wirkung des
Engagements der Gaste.

uber die ganze Destination wirkender
Fordertopf, welcher zusatzlich mit
finanziellen Zuschussen von der Behorde/
Gemeinde oder auch durch
Firmenstiftungen gestarkt werden kann

Quelle: https://files.stv-fst.ch/staging/assets/downloads/kona_fhgr_itf_klimaschutz-in-destinationen-leitfaden_de.pdf

rrassnshman
vvvvv

......

myclimate

KLIMAFONDS



MaRnahmen im Uberblick: Organisation und Strategie

Prioritat | Anschaffung/ Personalaufwand Personalkosten | Gesamt 1.
(hoch, Einrichtung/ im Betrieb im Betrieb Jahr
mittel, Ausarbeitung/ (Aktualisierung/ (Aktualisierung

niedrig) | Technik einmalig Auswertung, etc.) | Auswertung,
(Dienstleister) etc.)*

Definition einfacher
Anforderungen, welche

fur eine nachhaltige
Tourismusentwicklung

von einzelnen Akteuren zu erflllen
sind

Hoch 30.000,00 € 30.000,00 €

Beteiligungsprozess initiieren (16

Workshops in den Gemeinden) Mittel 64.000,00 € 64.000,00 €

Ausarbeitung eines Leitfadens flur

das nachhaltige Angebot el 40.000,00€ 40.000,00 €

Aufbau einer zentralen

Koordinations- und . 1 VZA LG3
Beratungsstelle ,Nachhaltiger M SO0 1 VZA LG2
Tourismus®

Summe 1VZA LG3
164.000,00 € 1VZA LG2

149.833,50€ 179.833,50 €

149.833,50 € 313.833,50 €

*Pauschalen fur Personalausgaben im Geltungsbereich der EFRE/JTF-Rahmenrichtlinie NRW fir Zuwendungsantrage im Zeitraum 1. Juli 2023 bis 30. Juni 2024 zzgl. 15% GK



ionalitat und lokale -
rtschopfung




Touristische Erschliel3ung: Angebotsgestaltung und Vermarktung

2 Im Kreis Lippe gibt es bereits eine Vielzahl an
regionalen Marken und Initiativen

2 Die Produktvielfalt bieten deutliches Potenzial fur
den nachhaltigen Tourismus:

“ Regionale Erlebnisse: Planwagenfahrten zu
regionalen Hofen mit Verkostung, Kennenlernen der
Betriebe, Urlaub auf dem Bauernhof, Bauernhof-
Erlebnispadagogik, Wochen-/Bauernmarkte und
andere Veranstaltungen

* Kulinarische Pragung: Traditionelle westfalische
Kuche mit modernen Einfluss zu erschwinglichen
Preisen in den lokalen Gastronomiebetrieben

“ Authentische Vermarktung: Der Einsatz regionaler
Marken und Initiativen kann die Markenbildung der
Destination unterstitzen

D

REGIONALI


https://www.land-wirte.de/
https://www.senneoriginal.de/

Vorreiter — Genuss & Gastronomie in OWL (Marcus Schuster e.K.)

2 Ziele der Nachhaltigkeit, u.a.

2 ,...regionale Produkte, wie Eier, Nudeln, Getranke (...) fest verankert.”

2 ,Wir werden uns immer weiterentwickeln und alle Moglichkeiten betrachten,
um nachhaltiger zu werden®

Quelle: https://tableme-sites.de/ggowl/index.php



https://tableme-sites.de/ggowl/index.php

Vorreiter— Bio Hof Brinkmann

2 40 Jahre okologische Landwirtschaft
2 Urlaub in Bauwagen im Tiny House-Stil oder Landvergniugen mit dem Camper
2 Zero Waste und Nachhaltigkeit als Philosophie

2 Auszeichnung ,Nachhaltigkeitspreis Landtourismus 2023
backube Urlaub  Mimalandichaften Onfincshop  Nof- Leben '

EINEACH NACHHALTTO LRLALE MACHEN

Quelle: https://www.bio-hof-brinkmann.de/urlaub/bauwagen/



https://www.bio-hof-brinkmann.de/urlaub/bauwagen/

Vorreiter— Taoasis Natur Duft Manufaktur

2 Anbau und Herstellung von 100%
naturreinen und hochwertigen
gtherischen Olen aus zertifiziertem
Bio- oder Demeter-Anbau

2 2018: Grundung der TaoFarm - einen
demeterzertifizierter
landwirtschaftlicher Betrieb

2 Groldes Potenzial zur touristischen
Alleinstellung und Kommunikation

= Modell der ,Gemeinwohl-Okonomie*

Quelle: https://tacasis.com



‘ Best Practice - Eifel

Gusthons | [T

# Start  bm Hotel 8 Aktionen & Termine 1) Aktuelle Speisekarte @ Wandem und Co. < Kontakt 4 Stellenanzeigen & Jobs

Arrangement 1: ,DelLux Wandergenuf}®

P EINLETURG Arrangement 1:,DeLux Wandergenu®”

Gartenzimmer | Preise

+ 5 Tage fiir aktive Felnschmecker!
Amrangemems & Angebote = 5 Ubernachtungen im Komfortdoppelzimmer mit reichhaltigem Frishstick mit echten EIFEL

Zimmer-Verfugbarkeit prifen Kostlichkeiten [Wert 295;)
= Inkiusive Wanderkarien und individueller Routenberatung
= Kostenloses Mineralwasser auf dem Zimmer

+ Kosienloses Mineralwasser filr ihre Wanderungen (Were 15.)

& Inklusive 2x selbstgebackener Wanderkuchen (Wert 8,)

» Stellen Sie sich beim Frihstick ihr individuelles Wanderlunchpaket zusammen. (Wert 50;)

= 4 x Erwelterte Halbpension: Tolles 4-Gang Mend mit EIFEL Spezialicaten (Dienstag haben wir lelder Ruhetag) (Wert 120;)

= Ein Gourmetabend mit Wetnverkostung wahsend dem Abendessen mit Welnen von unserem Lieblingswinzer Niko Schmitt aus
Tritrenheim (Wert 26;)

» EIFEL Edelbrand Verkostung mit Genuftgarantie (Wert 15}

= Besuch der Bitburger Markenwelt, inklusive Verkostung oder Besuch Cascade Schwimmbad oder Besuch Bowling Center (Wert 9;)

= Was Leckeres fir Heimreise - damit Sie zuhause noch was vom Urlaub haben!

399 € statt 538,00 € pro Person
Anreise Sonntag oder Montag. Andere Anreisetage + 40, € Zimmer in Einzelbenutzung 499 €

Quelle: https://www.gasthaus-herrig.de/%C3%BCbersicht-angebote/darstellung-der-angebote/72-wandern.html



Optimierung der Beschaffungsprozesse

2 Es fehlt ein zentraler Marktplatz/
Vertriebsplattform fur Erzeuger und
regionale Abnehmer wie z.B.
Hotelbetriebe (B2B)

2 Absatzwege und Verkaufsstellen fur
Endkunden sollten gebundelt und
erganzt werden, z.B. durch Regiomaten/
Selbstbedienungshitten (B2C)

ANBIETER ABNEHMER
ERZEUGER / LANDWIRTE HOTEL / GASTRO / MARKTE

O-©-

DIGITALE
PLATTFORM

Bildquellen: https://www.landkreis-cham.de/wirtschaft-bildung/regionale-produkte-und-vermarktung/digitaler-landgenuss/



https://www.landkreis-cham.de/wirtschaft-bildung/regionale-produkte-und-vermarktung/digitaler-landgenuss/

‘ Best Practice - Wirt sucht Bauer (B2B)

8§ @

i # o o

Bauer

o

& -
P ® = O & O
B

(] 2
W: Wirt

Py
leichwirt

;;;;;;

Brenner
[

’ H Wirt
Wirt
m’ sucht W.; Wirt “
Winzer Motzger

METZGER, TEICHWIRTE,
o BRENNER, WINZER,
GARTNER UND VIELE MEHR

Vorteile fur Verarbeitende

Sie sind Metzger, Backer, Konditor, Moler,
Kaser, Winzer oder ein anderes Verarbeiter
regionaler landwirtachaftiicher Produkte?

Nutzen auch See die Gastroplattform und
finden Sie neue Geschaftspartner

Quelle: https://www.wirt-sucht-bauer.de

Online-Plattform fur Wirte,
Landwirte, Ernahrungs-
handwerker und alle, die
sich fur die regionale
Erzeugung und
Verwendung von
Lebensmitteln stark
machen.

Vernetzungs- und
Informationsportal fur
Such- und Prasentations-
moglichkeiten von
Geschaftspartnerschaften


https://www.wirt-sucht-bauer.de/

Best Practice — Regionales Bayern (B2C)

&%) Komm hin,
% y wo's herkommt!

regionales-bayern.de

Anbieter Initiativen Veranstaltungen Uber das Projekt

Heimische Produkte |
leicht gefunden!

Evo-Moario Herb, Biogortnerel Herb in Kermpten #Hoffluencer

Liner von Gber 3000 bay in ceiner Nahe:

Regio-News

Bayarisches Staatsministerium fiir ) (N
Erniihrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus 5

Geschenkkorbe

Cokal,

%w

Zum Beispiel frische Xrauter und Pllanzen
setzlinge ous der Biogartnerei Herb und
ondere geniale reglonale Produkte

Quelle: https://www.regionales-bayern.de

Informationsplattform fur
Verbraucher*innen

BUndelung von regionalen
Produkten und
Dienstleistungen aus den
verschiedenen Regionen
in und um Bayern

kurze Wege, Information
und Markttransparenz


https://www.regionales-bayern.de/

Best Practice — Regiomat

Rund um die U,

REGIOMAT"

direkt vom Erzeuger

DAS PRINZIP BETREIBER WERDEN REGIOMATEN MODELLE KONTAKT 5 s SUCHEN

./ e

AR S S, RECIOMAT
¥ : " Wy ua
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— - ——

regionale Produkte

s B - y ‘
- o > e . Y
e R 1 ’"
' Finiden Sie den nichst 'eg

Fiir Kunden

Mit dem REGIOMAT mund um die Ubr frische
Produkte aus der Region kaufen.

Quelle: https://www.regiomat.de

st Thr nichster®
'i ‘\ G’ llr-gi(l\uml o)

s=Hedigmaten).

JETZT AINDEN

. ~
Fiir Erzeuger

Der REGIOMAT ermdglicht es thnen thre
Produkte einfach und direkt zu vermarkten,

BETREIBER-LOGIN ()


https://www.regiomat.de/

MaRnahmen im Uberblick: Regionalitat und lokale Wertschépfung

Aufbau eines zentralen
Marktplatzes/ Vertriebsplattform
fur Erzeuger und regionale
Abnehmer

Regiomaten und
Selbstbedienungshutten (16)

Summe

Prioriat
(hoch,
mittel,

niedrig)

Hoch

Mittel

Gesamt 1.
Jahr

Personalkosten
im Betrieb
(Aktualisierung
| Auswertung,
etc.)*

Personalaufwand
im Betrieb
(Aktualisierung/
Auswertung, etc.)

Anschaffung/
Einrichtung/
Ausarbeitung/
Technik einmalig
(Dienstleister)

60.000,00 € 0,5VZALG3 31.598,55 € 91.598,55 €
192.000,00 €

(16 x 12.000 €) 192.000,00

252.000,00 € 0,5 VZA LG3 31.598,55€ 283.598,55 €

*Pauschalen fir Personalausgaben im Geltungsbereich der EFRE/JTF-Rahmenrichtlinie NRW fiir Zuwendungsantrage im Zeitraum 1. Juli 2023 bis 30. Juni 2024 zzgl. 15% GK



= "'-r‘.k. k> Bild: land-des-hermann.de



Vorreiter - Klimaerlebniswelt

2 Die Klimaerlebniswelt Oerlinghausen
wird als bundesweit erste erlebnis-
padagogische Einrichtung geplant. Das
Projekt macht den Klimawandel
hautnah erfahrbar und stellt Strategien
vor, um darauf zu reagieren.

2 In nahezu allen Expertengesprachen
wurde das geplante Projekt als
Leuchturmprojekt/Vorreiter
hervorgehoben.

Quelle: https://www.kreis-lippe.de/kreis-lippe/verwaltung-und-service/themen-und-projekte/regionale-2022/klimaerlebniswelt-oerlinghausen.php



Vorreiter — LWL Freilichtmuseum Detmold
LWL-Frellichtmuseum Detmold O Hilfen Q Suche

++UPDATE++ Wir freuen uns sehr, dass unser neues
Eingangs- und Ausstellungsgebaude mit dem zweiten
Platz in der Kategorie "Okologische Wirklichkeit" des
polis-Awards 2022 ausgezeichnet wurde!

|

pR LT

| il

Quelle: https://www.Iwl-freilichtmuseum-detmold.de/de/ausstellungen/neues-ausstellungsgebaeude/

Modellprojekt fur nachhaltiges
Bauen mit zukunftsweisenden
Technologien

nachhaltige, ressourcenschonende
und lebenszykluskostenorientierte
Gebaudegestaltung



https://www.lwl-freilichtmuseum-detmold.de/de/ausstellungen/neues-ausstellungsgebaeude/

‘ Vorreiter — Café im Grunen

WY Ccafeim G

! anser sy e A
NACHHALTIG i doch m8H T EALR 7 N

- klimafreundliche Kuche:
saisonal, regional und aus
Bio-Anbau

- Kaffees und Tees aus fairem
Handel

- Safte aus eigener Produktion
von heimischen
Streuobstwiesen der
Lebenshilfe Detmold

- Mullvermeidung

Second Hand Mobel

Unser Konzept

Das Konzept des Angebots im Café im Grinen
orienfiert sich an der Philosophie der ima-
freundlichen Kiche,

In der Himafreundlichen Kiche ist die Zutotenliste
saisonal, regional und ous Bic-Anbou.

Tierische Produkte werden von pflanzlichen
ergonat,

Wir bringen Kuchen, Desserts und Salote

e ST B TS P I TR I G BB | ‘ % .(-

Quelle: https://www.cafeimgruenen.com/unsere-vision



https://www.cafeimgruenen.com/unsere-vision

Vorreiter — Elisabeth Hotel Detmold

% ELISABETH
° HOTEL %% % GARNI

guchllng‘-h°“'“°
5231 - 94 8820

Das Hotel Arrangements

Herzlich willkommen im Elisabeth Hotel Detmold!

tm Zentrum ven Detmald, unwelt der Fulgingerzone und des Bahnhofs pelegen,
arwartet Sie der freundliche ond Individuelle Service des "= Superior-Elkzabeth
Hatel garni, dem einzigen und einzigartigen inkiusionshotel fr Menschen mit
Besintrdchtigungen in Lippe,
Das 2004 erdffnete Haus verfligt dber 16 Individued] eingerichtese Hotelzimmer, vier
medarm auspestatiote Apartments | eine Ferlenwohaung mit Blick zum
Hermannsdenkmal und elnem Ferenhaus fir bis Zu 8 Personsn (in Verwallung|.
Seediplitae fir Ihr futo stehen kostenlos qur Verfilgung. im Hotel befindet sich ein
atradwerieih. Das gesamie Haus st mit hochwertligen Flachiildschinmfernsehem,
Boaspringbetien und Kostentreiem WLAN susgestattal,

- Fredes WLAN

— -
" % Fahrrasdraim

" O

-

(5 Barrierefrefheit gegpnift Kostenlose Stellpiiire
@ Eostenpfiichtiger E-Parkplatz

Quelle: https://www.elisabethhotel-detmold.de

Freizeit und Umgebung

G‘ Zertifiziertes Nachhaltigettsmanagement

Wl buchen

Anfahrt Kontakt

- Inklusionshotel

- Produkte und partnerschaftliche
Kooperationen aus der Umgebung

- kostenfreie Fahrrader

- Bienen- und Insektenhotel

- Blockheizkraftwerk

- Ladesaule fur E-Autos

- international anerkanntes
Nachhaltigkeitszertifikat

- deutschlandweite Kennzeichnung
fur zertifiziertes Reisen



https://www.elisabethhotel-detmold.de/

Weitere Vorreiter im Kreis Lippe (Auswahl) im Bereich Energie & Ressourcen

_[

Gastgeber

}_

Kreis Lippe - NaturschutzgroRprojekf
Senne und Teutoburger Wald in
Lippe

Lippe Tourismus & Marketing GmbH
— NaTourErlebnisfuhrungen und
Kompetenzzentrum Wandern —
WALK

Matthias Fuller - Biologische Station
Lippe e.\V.

Gemeinde Dorentrup — Dorf der
Tiere

Ulrich Niebuhr & Sabine Barthel -
Umweltzentrum Heerser Muhle e.V.

Naturpark Teutoburger Wald -
KlimaErlebnisRouten

Gabriele und Bernd Siekmann —
Pferdehof Siekmann
(Ferienwohnungen und Reitschule)
Nils Moller - StrauRenhof Moller
(FGhrungen und Camping)
Petra Moller — Alpakawanderung
Lippe

Renate, Friederike und Simone
Strate — Brauerei Strate

Quelle: Guido Récken, Experteninterviews, eigene Recherchen (kein Anspruch auf Vollstandigkeit)


https://tableme-sites.de/ggowl/index.php
https://www.landhausbegatal.de/
https://www.jandiekjobst.de/
https://www.weinstubereblaus.de/
https://www.havergoh.de/
https://www.bio-hof-brinkmann.de/
https://www.gripshof.de/
https://www.gutshof-woebbel.de/
https://kaisers-hof.de/
http://www.sonnenhof-lippe.de/
https://www.kreis-lippe.de/ngp/
https://www.natourenergie.de/erlebnis-erneuerbare-energien.html
https://walk-eu.de/
https://www.biologischestationlippe.de/
https://www.das-dorf-der-tiere.de/
https://www.heerser-muehle.de/
https://www.heerser-muehle.de/
https://www.heerser-muehle.de/
https://www.naturpark-teutoburgerwald.de/wandern/klimaerlebniswandern/
https://www.reitschulesiekmann.de/
https://straussenhof-moeller.de/
http://www.alpakawanderung-lippe.de/
https://brauerei-strate.de/

Zentrale Beratungsstelle
,2Nachhaltiger Tourismus" schaffen

Bundelung von Informations- und
Beratungsangeboten zu Standards
und Zertifizierungen, Leitfaden,
Checklisten, Forderwegweiser

COZ2e-Bilanzen unterstutzen, um
Einsparungspotenziale zu ermitteln

Initiativen/ Kampagnen gegen
Verschwendung in der Gastronomie

Quelle: https://energiekampagne-gastgewerbe.de

DEHOGA


https://energiekampagne-gastgewerbe.de/

Best Practice - ,Initiative klimaGastronomie®

2 Erstellung einer Standort-Klimabilanz far
das Jahr 2022 in Anlehnung an den
international anerkannten Standard des
Green House Gas Protocol anhand von

d rei B etri e be n Initiative klimaGastronomie
Ein Leitfaden fiir die Frankfurter
. . . . Gastronomie
2 Vergleich von drei unterschiedlichen PV —

Frankfurt am Mas

Gastronomie-Arten, um daraus einen
Leitfaden fur weitere Gastronomiebetriebe
zu entwickeln

D PIOENY ] PSSR e

Lust ol pester wen glmes = Kaooeranen me der innatve Gastroncese Fasslat ey 000

i Lireeistng dar

Wirtachatttrserang Fraricurt Gt und day SES Frankhorter Enmorgung- und Senecs Gt

i G

Quelle: https://www.lustaufbesserleben.de/portfolio-items/klimagastronomie-leitfaden/



https://www.lustaufbesserleben.de/portfolio-items/klimagastronomie-leitfaden/

Preisbewusstsein starken

2 Nachhaltige Materialien, Technologien und
Ressourcen sind zwar teurer, langfristig fuhrt
ihre Energie- und Ressourceneffizienz
jedoch zu Kostenersparnissen

GREEN
BUILDING

COUNCIL

a cenmark™  The climate impact

/I\ is not conclusive
b for the price.
g
z
=
<
z
-
Y

2 Klare Kommunikation, finanzielle Anreize
und Betonung der langfristigen Vorteile hilft
das Preisbewusstsein sowohl bei Betrieben
als auch bei Gasten zu starken und tragen
dazu bei, dass nachhaltige Praktiken als
wirtschaftlich attraktive Option
wahrgenommen werden

2 Effizienzsteigerungen und Betonung der L suibing cosT %
Q u al |tat CGREEN BUILDING COUNCIL DENMARK

7 i S
A A
[
fSepRERs
AkkdddR 2
BENBGEER El
fkkkkReR 2

Quelle: https://blog.dgnb.de/studie-kosten-beim-nachhaltigen-bauen; Green Building Council Denmark



https://blog.dgnb.de/studie-kosten-beim-nachhaltigen-bauen

MaRnahmen im Uberblick: Energie und Ressourcen

Prioriat | Anschaffung/ Personalaufwand Personalkosten | Gesamt 1.
(hoch, Einrichtung/ im Betrieb im Betrieb Jahr
mittel, Ausarbeitung/ (Aktualisierung/ (Aktualisierung

niedrig) | Technik einmalig Auswertung, etc.) | Auswertung,
(Dienstleister) etc.)*

Bindelung/ Zusammenstellung
von Informations- und
Beratungsangeboten zu

- Hoch 30.000,00 € 0,2 VZA LG3 12.639,42 € 42.639,42 €
Standards und Zertifizierungen,
Leitfaden, Checklisten,
Forderwegweiser
Imagekampagne fur Energie- und
Ressourcenschonung bei Mittel 200.000,00 € 200.000,00 €
Gastgeberbetrieben
S GlmET S Hoch 80.000,00 € 80.000.,00 €
Klimabilanz
E.ntwicklung eir_1es Leitfadens fur Hoch 40.000,00 € 40.000,00 €
die Gastronomie
SUIINE 350.000,00 € 0,2VZA LG3 12.639,42€ 362.639,42 €

*Pauschalen fur Personalausgaben im Geltungsbereich der EFRE/JTF-Rahmenrichtlinie NRW fiir Zuwendungsantrage im Zeitraum 1. Juli 2023 bis 30. Juni 2024 zzgl. 15% GK
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Vorreiter — geprufte Barrierefreiheit

(O BadSalzuflen wm [ O
o v cteont. (RN s

BARRIEREFREIER WANDERWEG

ald/Eggegebl

ermoglicht Teilhabe
mobilitatseingeschrankter
Menschen

zertifiziert:
Kompetenzzentrum
Wandern - WALK,
Lippisches
Landesmuseum Detmold,
Rundwanderwege im
Kurpark Bad Salzuflen,
Elisabeth Hotel (s.o.)

Barrierefreiheit
geprift




Vorreiter — KlimaWandelBus auf der TouristikLinie 792

2 Elektrobus der go.on Gesellschaft fur Bus-
und Schienenverkehr mbH und der KVG,
der mit besonderer Ausstattung als
Linienbus im Kreis Lippe und als Projektbus
im gesamten Naturpark Teutoburger Wald

2 Aufklarung zum Klimawandel

2 Sensibilisierung von Menschen, die keine
Ausstellung oder entsprechende
Veranstaltungen zum Klimaschutz
besuchen wurden

2 ,Wandelbarkeit” des Busses ermdoglicht es,
die Themen stets zu aktualisieren.

2 geplante Fertigstellung im Sommer 2024



Multimodale Angebote ausbauen

2 Mobilstationen in die
touristische Vermarktung
einbinden

2 Wege- und Ladeinfrastruktur
ausbauen, insb. im
touristischen Radverkehr

2 Qualitatsradroute: Pilotprodukt
mit Vorbildcharakter
identifizieren, Wegeabschnitt
qualitativ entwickeln und
zertifizieren lassen

. Yadfc

2.8 .0 8 1
Qualitatsradroute

2 Angebote in Lippe Mobil App Algemeiner Dautscher
bzw. MobilCard integrieren
und vermarkten

Quelle: https://www.kreis-lippe.de/kreis-lippe/verwaltung-und-service/themen-und-projekte/fachbereich-umwelt-energie/lirek/lirek.php



Best Practices - Nationalparkbuslinie im Nationalpark Unteres Odertal

LINIE 468 ANGERMUNDE <> SCHWEDT WIRD DER ERSTE PLUSBUS MIT

WASSERSTOFFANTRIEB

e o e N\
VBB

Folgende Quaktatsmerkmale 2oichng ere PlusBus L g P'“SBUS \”

o Rl B e Nationalparklinie

. ) y [ v G ) ta €

Quelle: https://uvg-online.com/plusbus-nationalparklinie/



https://uvg-online.com/plusbus-nationalparklinie/

Touristische OPNV-Anbindung fordern

2 Information und Sensibilisierung

= Anreize zur Anreise mit dem OPNV schaffen,

z.B. Mobil/GasteCards, Bahnhofshuttles Lippeb‘_-’l-'
(,letzte Meile“), Belohnungen, Rabatte MOoDit
2 Frequenz der TouristikLinie erhohen,
kostenlose Nutzung fiir Ubernachtungsgaste in
S

Lippe ermaoglichen (Inhaber der PyrmontCard
Plus fahren kostenlos auf der TouristikLinie
792)

2 Lippe mobil App und neuen Elektrobus in der
touristischen Kommunikation bertcksichtigen

2 Busshuttle mit Limo ggf. ausbauen und starker
in der touristischen Kommunikation
berucksichtigen

Quelle: https://www.lippemobil.de/de/infothek-service/touristiklinie-792; https://www.monocab-owl.de



https://www.lippemobil.de/de/infothek-service/touristiklinie-792
https://www.monocab-owl.de/

Gastekarten ermoglichen kostenlose
Nutzung von Bus, Bahn (und Fahre)
sowie weitere Vorteile bei
Freizeiterlebnissen in touristischen
Zielgebieten

Kontinuierliche Weiterentwicklung des
Angebotes, zum Beispiel mit Fahrrad-
und Wanderbussen, in Zusammenarbeit
mit Verkehrsbetrieben und Gemeinden

Erfassung digitaler Nutzungsdaten
vereinfacht das Monitoring von
Besucherstromen (siehe auch
Technologie und Digitalisierung)

Quelle: https://www.saechsische-schweiz.de/region/anreise-mobilitaet

i GASTEKARTE
&

&t i . obi
Sachsische Schweiz m/~

H&=TIX

DAS HARZER URLAUBS-TICKET



https://www.saechsische-schweiz.de/region/anreise-mobilitaet

Best Practice — Biosphare Bliesgau

Q sucHe Biosphire Bliesgau = MENO

Home Die Biosphare Bilesgau Nachhaltig Reisen Sackchen full dig

Aktion "Sackchen fill dich”

Belohnung fiir klimafreundliche Anreise ins Biospharenreservat Bliesgau.

o0

Wie kann ich anreisen?
Wo erhalte ich mein Sackchen?
Womit ist mein Sdckchen gefillt?

Wofiir kann ich das Sdckchen nutzen?

Quelle: https://www.saarpfalz-touristik.de/die-biosphaere-bliesgau/nachhaltig-reisen/saeckchen-fuell-dich



https://www.saarpfalz-touristik.de/die-biosphaere-bliesgau/nachhaltig-reisen/saeckchen-fuell-dich

MaRnahmen im Uberblick: Mobilitat

Prioriat | Anschaffung/ Personalaufwand Personalkosten | Gesamt 1.
(hoch, Einrichtung/ im Betrieb im Betrieb Jahr
mittel, Ausarbeitung/ (Aktualisierung/ (Aktualisierung

niedrig) | Technik einmalig Auswertung, etc.) | Auswertung,
(Dienstleister) etc.)*

Mobilstationen in die touristische

. Hoch 0,2 VZA LG2 17.327,28 € 17.327,28 €
Vermarktung einbinden
Angebote in Lippe Mobil App bzw.
MobilCard integrieren und Mittel 25.000,00 € 0,2 VZA LG3 12.639,42 € 37.639,42 €
vermarkten
Frequenz der TouristikLinie Hoch
erhdhen, Rufangebote ausbauen
SRt L SV RN iy 150.000,00 € 0,4 VZA LG2 34.654,56 € 184.654,56 €
Nutzung einfiihren
Summe 0,6 VZA LG2

175.000,00 € 0.2 VZA LG3 64.621,26 € 239.621,26 €

*Pauschalen fur Personalausgaben im Geltungsbereich der EFRE/JTF-Rahmenrichtlinie NRW fiir Zuwendungsantrage im Zeitraum 1. Juli 2023 bis 30. Juni 2024 zzgl. 15% GK






Marktforschung zur Ermittlung der
Interessen von Gasten, Einheimischen
und Unternehmen im Kreis Lippe

Stimmungsbild der regionalen,
touristischen Leistungstrager zum
Thema Nachhaltigkeit

Erhaltung der hohen
Tourismusakzeptanz von
Einheimischen und Forderung der
Lebensqualitat

Identifikation von Bedurfnissen und
Potenzialen zur Steigerung der
Gastezufriedenheit



Kommunikation nach innen: Definition und Anforderungskataloge

2 Eine Definition der Nachhaltigkeit fur
die touristische Angebotsgestaltung
im Kreis Lippe und fiir die einzelnen 2= Checkliste
Branchen(-segmente), angelehnt an ~
die drei Handlungsfelder des
Nachhaltigkeitsbegriffs der ZuLaNi

= Definition einfacher,
segmentspezifischer Anforderungen

2 Schaffung niederschwelliger
(Beratungs-) angebote

2 Moglichkeiten des Involvements:
Leitfadenentwicklung, E-Learning
Plattform und/oder Roadshow
(Workshops)

Quelle: https://www.ostseefjordschlei.de/fileadmin/Mediendatenbank/PDF/nachhaltigkeit/tourismus-cluster-checklisten-nachhaltigkeit-im-betrieb.pdf



https://www.ostseefjordschlei.de/fileadmin/Mediendatenbank/PDF/nachhaltigkeit/tourismus-cluster-checklisten-nachhaltigkeit-im-betrieb.pdf

‘ Best Practice — Schwarzwald Kuckucksnester

ﬁuchumte’- DESIGN APARTMENT HOCHSCHWARZWALD
& THE FOREST PRIVATE SUITES
\ 4 :

, IHRE
=MEND — VORTEILE -
- |

~ -
—

Suchen & Buchen

. ; schenk
suchen y Qua adukten
s : - R ~—
4 W -~ < e
S - =

N

Hochschwarzwald Card Standorte ©

Quelle: https://www.kuckucksnester.de



https://www.kuckucksnester.de/

Best Practice — Ostseefjord Schlei

2 Partnernetzwerk von Leistungstragern, ‘; i OSTSEEfjor-dSCHLE!
die sich zur nachhaltigen Entwicklung des S
Tourismus bekannt haben und einen / W%?W
achhaltigkeit

gewissen Standard nachweisen konnen

www.bewusstda.de

2 Partnerbetriebe stellen die Grundlage fur
die Prasentation der nachhaltigen
Angebote der Region dar, sie stehen im
Marketing an erster Stelle und werden
vorrangig vermarktet

2 Nachhaltigkeitsbeauftragte als Beraterin

2 Angebot regelmaliger Webinare,
Vermieterschulungen und
Informationsveranstaltungen zu Qualitat
und Nachhaltigkeit

Quelle: https://www.ostseefjordschlei.de/fileadmin/Mediendatenbank/PDF/nachhaltigkeit/nachhaltigkeitsbericht-ostseefjord-schlei-2021.pdf



https://www.ostseefjordschlei.de/fileadmin/Mediendatenbank/PDF/nachhaltigkeit/nachhaltigkeitsbericht-ostseefjord-schlei-2021.pdf

Kommunikation nach aul3en: Storytelling

La v —
Natur und Kultur

Natur und
Gesundheit

13

2 Die von 2019 bis 2023
durchgefihrten SWOT-Analysen
hatten mit Bezug zur
Nachhaltigkeitskommunikation vor
allem zwei zentrale Ergebnisse:

“ Ein Bezug zum Naturtourismus lasst
sich in allen 16 Gemeinden finden

“ Fur eine Kombination mit
naturtouristischen Themen bieten
sich (je nach Gemeinde) vier
Sektoren an:

Natur und Aktiv

,Natur und Gesundheit*

,Natur und Kultur®

,Natur und Aktiv*

,Natur und erlebbarer Naturschutz”

Bild: land-des-hermann.de, kreis-lippe.de



USRS | i o

Claim: ,,Urlaub und Freizeit — naturlich in Lippe*
2 R T ke - L1 .

Die vier identifizierten Sektoren:
,Natur und Gesundheit"
,Natur und Kultur®
,Natur und Aktiv*

,Natur und erlebbarer Naturschutz*

Konnen als kommunikative Produktlinien fungieren, denen touristische
Attraktionen und touristische Schwerpunkte der Gemeinden zugeordnet
werden. Daruber hinaus stellen sie ein verbindendes Element fur die
Produktentwicklung dar



Nachhaltigkeitscluster

Natur und Gesundheit

Detmold
(Blomberg)

Schieder- (Extertal)
Schwalenberg

Oerlinghausen (Dérentrup)
Kalletal

(Augustdorf)
(Schlangen)

Bad Salzuflen

Horn Bad-Meinberg

(Barntrup)

Lage
(Leopoldshohe)

() = geringe touristische
Positionierung



MaRnahmen im Uberblick: Kommunikation und Transparenz

Prioriat | Anschaffung/ Personalaufwand Personalkosten | Gesamt 1.
(hoch, Einrichtung/ im Betrieb im Betrieb Jahr
mittel, Ausarbeitung/ (Aktualisierung/ (Aktualisierung

niedrig) | Technik einmalig Auswertung, etc.) | Auswertung,
(Dienstleister) etc.)*

Marktforschung zur Ermittlung der
Interessen von Gasten,
Einheimischen und Unternehmen
im Kreis Lippe

Hoch 60.000,00 € 0,1 VZALG2 8.663,64 € 68.663,64 €

Definition der Nachhaltigkeit far
die touristische
Angebotsgestaltung im Kreis
Lippe und fur die einzelnen
Branchen(-segmente)
(Ausarbeitung + Workshop)

Hoch 30.000,00 € 30.000,00 €

Aufbau einer E-Learning-Plattform it 60.000,00 € 0,1 VZA LG2 8.663,64€  68.663,64 €

Produktentwicklung und
—vermarktung entlang des Story Mittel 80.000,00 0,2 VZA LG2 12.639,42 € 92.639,42 €
Telling Konzeptes

Summe 230.000,00 € 0,4 VZA LG2 29.966,70 € 259.966,70 €

*Pauschalen fur Personalausgaben im Geltungsbereich der EFRE/JTF-Rahmenrichtlinie NRW fir Zuwendungsantrage im Zeitraum 1. Juli 2023 bis 30. Juni 2024 zzgl. 15% GK



Technologie und
Digitalisierung
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Sichtbarkeit im World Wide Web erhohen

2 Optimierung der Webprasenz durch den
Aufbau einer digitalen Plattform/ digitalem
Marktplatz (benutzerfreundlich, informativ
und fur mobile Gerate optimiert)

2 Social Media Prasenz: Einbindung und
Bespielung der vier Produktlinien zum
Thema Nachhaltigkeit, Kooperationen
mit Reisebloggern und Influencern

2 Suchmaschinenoptimierung (SEO):
Auffindbarkeit in den Suchergebnissen
verbessern, Verwendung relevanter
Keywords, Erstellung hochwertiger,
themenbezogener Inhalte

2 Nutzung und Austausch der Daten im
Data Hub NRW




Vorreiter — Romer-Lippe-Route

2 Vorort-Digitalisierung inkl. interaktiven
Anreizen entlang eines radtouristischen
Fernradweges

2 Zielgruppen konform entwickelt

2 Einbindung aller touristischer Leistungstrager
entlang des Radfernweges

2 Hard- und Softwaremix fur standortbezogene
Dienste

2 Bundelung von verschiedenen Schnittstellen
(Wetterwarnungen, Radinfrastruktur z. B.
Baustellen, touristische Angebote usw.) und
individuelle Bereitstellung der Informationen
je nach Standort

2 Evaluation

Quelle: https://www.roemerlipperoute.de/fileadmin/user_upload/Digitalisierung_im_Radtourismus.pdf



https://www.roemerlipperoute.de/fileadmin/user_upload/Digitalisierung_im_Radtourismus.pdf

Vorreiter — Teuto Navigator

&
9 aatt st T, ﬁ

. TEUTOBURGERWALD ——

Interaktive Freizeitplanung

TEUTO_Navigator

Tourentipps, Ausflugsziele, Restaurants, Unterkiinfte ...
und vieles mehr aus der direkten Umgebung kiinnen Sie hier entdecken.

=]

Ubrigens: Der Teuto Mavigator ist der 24h-Relssexparte fir die Hosentasche for die Urlaubs-und Freizeitregion Teutoburger Wald, den Sie kostenlos im App Store /Play Store auts Smartphons laden koniven,

VERANSTAL-J AUSFLUGS-] WEGE & ROUTEN- | GASTRO-
TUNGEN TIPPS TOUREN PLANER NOMIE

Weitere Servicelinks

ET—_—— el I S I D ——

TOURIST-
INFOR-
MATION

UNTER- REISE-

KUNFTE | ANGEBOTE

Quelle: https://www.teutonavigator.de/de/teutonavigator/wlan/portal



https://www.teutonavigator.de/de/teutonavigator/wlan/portal

Multimodale Apps zur Besucherlenkung nutzen

2 Lippemobil App in die touristische
Vermarktung integrieren

2 Eigene App z.B. ,Lippe nachhaltig® mit 7 Loge-Ennbruch
Informationen zu Nachhaltigkeit im Kreis e g TP Taye
Lippe, bewusster Ressourcenumgang,
nachhaltige Anreise, Mobilitat,

Tourenplanung und nachhaltige “ :

Reiseangebote vor Ort.

13:24 +1 | 2 Min

2 Gamification Ansatz: Punkte sammeln
durch verschiedene, in der App gestellte
Aufgaben, Belohnung in Form von R
Rabatten und Vergunstigungen. e

2 Auswertung der Nutzungsdaten und
Aufbau eines systematischen
Besuchermonitorings zur Besucherlenkung

Bildquelle: https://www.lippemobil.de/de/infothek-service/lippemobil-app/



https://www.lippemobil.de/de/infothek-service/lippemobil-app/

Best Practice — BVG JELBI App Berlin

Quelle: https://www.jelbi.de/

2 Mobilitats-App fur Berlins
OPNV und Sharing-
Angebote

2 Genutzt werden konnen
Bus, Bahn, Rad, Roller,
Auto und Taxi

2 Zahlung integriert per App

2 Anzeige der optimalen
Route und der optimalen
Verkehrsmittel

2 Buchung von Sharing
Angeboten an
ausgewahlten S+U-
Bahnhofen


https://www.jelbi.de/

MaRnahmen im Uberblick: Technologie und Digitalisierung

Prioriat | Anschaffung/ Personalaufwand Personalkosten | Gesamt 1.
(hoch, Einrichtung/ im Betrieb im Betrieb Jahr
mittel, Ausarbeitung/ (Aktualisierung/ (Aktualisierung

niedrig) | Technik einmalig Auswertung, etc.) | Auswertung,
(Dienstleister) etc.)*

Optimierung Webprasenzen und

g e oprS: Hoch 80.000,00 € 0.4 VZA LG3 2527884€ 10527884 €
Entwicklung einer

.Nachhaltigkeits-App" mit Mittel 120.000,00 € 0.2 VZA LG2 17.32728€ 137.327.28 €
Gamification und

Besuchermonitoring

Summe 200.000,00 € 0,2 VZA LG2 42.60612€ 242.606,12 €

0,4 VZA LG3

*Pauschalen fur Personalausgaben im Geltungsbereich der EFRE/JTF-Rahmenrichtlinie NRW fir Zuwendungsantrage im Zeitraum 1. Juli 2023 bis 30. Juni 2024 zzgl. 15% GK
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Summierte Kosten- und Aufwandsschatzung

Summe MalRRnahmen Bereich
Organisation und Strategie

Summe MalRnahmen Bereich
Regionalitat und lokale Wertschopfung

Summe MafRnahmen Bereich Energie
und Ressourcen

Summe MalRnahmen Bereich Mobilitat

Summe MalRnahmen Bereich
Kommunikation und Transparenz

Summe MalRnahmen Bereich
Technologie und Digitalisierung

Summe

*Pauschalen fir Personalausgaben im Geltungsbereich der EFRE/JTF-Rahmenrichtlinie NRW fir Zuwendungsantrage im Zeitraum 1. Juli 2023 bis 30. Juni 2024 zzgl. 15% GK

Anschaffung/
Einrichtung/
Ausarbeitung/

Technik einmalig
(Dienstleister)

164.000,00 €

252.000,00 €

350.000,00 €

175.000,00 €

230.000,00 €

200.000,00 €

1.371.000 €

Personalaufwand im

(Aktualisierung/
Auswertung, etc.)

1VZA LG3
1VZA LG2

0,5VZALG3

0,2 VZALG3

0,6 VZA LG2
0,2 VZA LG3

0,4 VZALG2

0,2 VZALG2
0,4 VZALG3

2,3VZALG3
2,2 VZA LG2

Personalkosten
im Betrieb
(Aktualisierung/
Auswertung,
etc.)*

149.833,50 €

31.598,55 €

12.639,42 €

64.621,26 €

29.966,70 €

42.606,12 €

331.265,55 €

Gesamt 1.
Jahr

313.833,50 €

283.598,55 €

362.639,42 €

239.621,26 €

259.966,70 €

242.606,12 €

1.702.265,55 €



‘ Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!
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www.projectm.de

www.tourismusperspektive.com

www.kompetenzzentrum-tourismus.de

www.tourismus-wegweiser.de

www.eti-institut.de

www.destinationquality.de

www.gesundheit-tourismus-blog.com

PROJECTM.Tourismusinnovation

www.Xxing.com/companies/projectmgmbh

www.linkedin.com/company/project-m-gmbh

Prof. Dr. Heinz- Dieter Dr. Franziska Thiele
Quack Tel. 040.419 23 96 0
Tel. 0170.16683359 f.thiele@ostfalia.de
hdquack@eti-institut.de

Thorsten Koppenhagen
Tel. 040.41923 96 0
thorsten.koppenhagen@
projectm.de

ETI GmbH

Steinhdft 9 E E
T

20459 Hamburg -



http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.destinationquality.de/
http://www.projectm.de/
https://www.facebook.com/PROJECTM.Tourismusinnovation/
https://www.xing.com/pages/projectmgmbh
http://www.kompetenzzentrum-tourismus.de/
http://www.tourismusperspektive.com/
http://tourismusperspektive.com/
https://www.eti-institut.de/
https://www.linkedin.com/company/project-m-gmbh
http://www.corona-navigator.de/

ET ¥ EUROPAISCHES
TOURISMUS INSTITUT

GRUNDUNGSJAHR: 1991 - GESCHAFTSFUHRUNG: Dipl.-Kaufm. Cornelius Obier

CONSULTING

fur die Tourismus- und
Freizeitwirtschaft: Strategie-
und Markenmanagement,
Organisationsentwicklung,
Infrastrukturentwicklung,

Marktforschung und Analyse,

Gesundheitstourismus

INTERDISZIPLINAR

mit Uber 25 festen und 12 freien
Mitarbeitern in einem
praxisorientiertem Team
(Betriebswirte, Touristiker,
Marktforscher, Stadt- und
Regionalplaner, Architekten...)

STARKE BASIS STANDORTE
Wissenschaftliche Hamburg
Verankerung uber die Miinch
Wissenschaftliche Leitung: He et
Prof. Dr. Heinz-Dieter Brissel
Quack Wien



Disclaimer

Samtliche vom EUROPAISCHEN TOURISMUS INSTITUT erarbeiteten Konzepte und sonstige Werke
und damit auch samtliche Nutzungsrechte erbrachter Leistungen bleiben bis zur Abnahme und
Honorierung durch den Auftraggeber Eigentum des EUROPAISCHEN TOURISMUS INSTITUTS.
Weitergabe und Vervielfaltigung (auch auszugsweise) sind bis dahin lediglich mit schriftlicher
Einwilligung des EUROPAISCHEN TOURISMUS INSTITUTS zul3ssig.

Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet wurden, fur
die keine Nutzungsrechte fur einen offentlichen Gebrauch vorliegen, kann jede Wiedergabe,
Vervielfaltigung oder gar Veroffentlichung Anspriche der Rechteinhaber ausldosen.

Wer diese Unterlage — ganz oder teilweise — in welcher Form auch immer weitergibt, vervielfaltigt oder
veroffentlicht, Gbernimmt das volle Haftungsrisiko gegenuber den Inhabern der Rechte, stellt die
EUROPAISCHE TOURISMUS INSTITUT GmbH von allen Anspriichen Dritter frei und tragt die Kosten
der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Anspriichen durch die EUROPAISCHE TOURISMUS
INSTITUT GmbH.



